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 چکیده

سی، موفقیت شمندي را براي کاربرد رویکرد طراحی ح ستیابی به اهداف مورد نظر هاي ارز ست. د شته ا در ابعاد از طرفی طراحان به همراه دا

مانده در طول تاریخ این سرزمین کهن، بر کسی پوشیده نیست. در این جايبه استناد آثار و مصنوعات به، غناي فرهنگی ایرانعاطفی،  -حسی 

ست در طراحی  شده ا سعی  صولپژوهش  شته مح سیهاي فرهنگی ایران و بهرهها و ارزشبا نگاه به دا سی کان ، به عنوان 1گیري از روش مهند

ست یافت. مبتنی بر یافته طراحی هايمند طراحی حسی، به توصیههاي معتبر و نظامکی از روشی ست نیاز د شخیص در هاي علمی و درك و ت

ساس طراحی بطري ستهقابل حمل آب هاي بر این ا سلیقه و خوا سب با  شجویان به عنوان نمونه موردي، متنا ضوع پژوهش پیش رو هاي دان مو

و  2مانند تحلیل عاملینتایج، هاي آماري استاندارد تهیه پرسشنامه و تحلیلانجام مراحل مختلف فرایند مهندسی کانسی، با در این رهگذر  است.

ـــی ) SPSSافزار گیري از نرم(با بهره  3آنالیز واریانس ـــت یافته و پس از بررس ـــیوه و روشابتدا به چارچوبی براي طراحی دس هاي طراحی ش

 و ترموثرراهکارهایی  حاصــل شــده بهاطلاعات با تجمیع در انتها . وداســتخراج شــکارآمد طراحی  ارتقای براي تکمیلهاي ، چارچوب4فرهنگی

  د.شوداده میپیشنهاد فرهنگی -با رویکرد طراحی حسیبطري آب براي طراحی  راههاي کاربران، نقشهکارآمد متناسب با خواسته

In recent years, the importance of hydration has garnered increasing attention from health professionals, 

underscoring the necessity of drinking adequate water daily. However, this essential habit intersects with significant 

environmental challenges, particularly concerning the excessive use of plastic bottles. In light of these concerns, the 

design of portable water bottles emerges as a critical area of research. This study focuses on creating a water bottle 

that not only addresses environmental issues but also resonates with the cultural values of Iranian society. 

The research employs the principles of the Kansei Engineering approach, which aims to bridge the gap between the 

emotional needs of users and the functional aspects of product design. By utilizing scientific findings and a thorough 

understanding of user needs, the study seeks to propose innovative design recommendations that align with the 

preferences and expectations of university students, a crucial demographic in this context. 
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To achieve its objectives, the research follows a structured process involving several stages of the Kansei Engineering 

methodology. Initially, a comprehensive questionnaire was designed and distributed among a diverse group of 

participants, allowing for the collection of valuable data regarding user preferences and emotional responses related 

to water bottle design. The data was then subjected to rigorous statistical analyses, including factor analysis and 

analysis of variance (ANOVA) using SPSS application. These analyses revealed critical insights into the underlying 

factors that shape user perceptions and preferences. 

Through the identification of these factors, the study established a design framework that considers both functional 

requirements—such as durability, usability, and portability—and the emotional and aesthetic desires of users. The 

research goes beyond conventional design methods by integrating cultural considerations into the design process. 

By exploring various cultural design methods, additional frameworks were identified, further refining the approach 

to creating an effective and appealing water bottle. 

The culmination of this study is the creation of a comprehensive roadmap for designing a water bottle that meets 

the identified user needs. This roadmap not only addresses the functional aspects of the product but also 

incorporates emotional and cultural dimensions, ensuring that the final design is not only practical but also resonates 

with the identity and values of its users.  

Furthermore, the study emphasizes the significance of sustainable design practices in the context of the increasing 

environmental concerns surrounding plastic waste. By advocating for the use of eco-friendly materials and innovative 

design solutions, it aims to provide a framework that not only satisfies user desires but also contributes to 

environmental preservation. 

In conclusion, the integration of Kansei Engineering with cultural design principles offers a promising pathway for 

developing portable water bottles that are both environmentally friendly and culturally relevant. This research 

highlights the potential for designers to create products that not only meet functional needs but also resonate on an 

emotional level, ultimately leading to a more sustainable and meaningful interaction between the user and their 

hydration solutions. The findings from this study can serve as a foundational step for future research and 

development in the field of sustainable product design. 

 هاي کلیديواژه

 ANOVA ،یعامل لیتحل بطري آب،طراحی حسی، طراحی فرهنگی، مهندسی کانسی، 
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 مقدمه. 1

به خوبی ند، شــاب رفته یفرهنگهاي و ارزش نهیشــیبه ســراغ پ یعلم يکردیکه با رو یمحصــولاتطراحی  یخال يجا ،رانیبازار حال حاضــر ا در

 يکاربرد یبه سراغ محصول گانپژوهش، نگارند نی. در اکندیم دایپ ژهیو یتیاهم ران،یا یفرهنگ يموضوع با توجه به غنا نیو ا شوداحساس می

سیدن بهاند رفته سی امکانات طراحی، بتوانند راهکارهایی براي ر صول تا از این طریق و با برر هدف ارائه مخاطبان ی موفق در بازار با توجه به مح

و استفاده  محیطیزیستمسائل  شود و از طرفیدانشجویان قلمداد میسلامت  یسبک زندگ امروزه محصولی متناسب با ،هاي آببطري دهند.

ست صرف،  بارکی يهاکیکمتر از پلا صولم سی کهاز آنجایی .دهدیقرار م يضرور يدهایخر فیرا در رد این مح سی کان اي براي سنجه مهند

سات سا صر طراحی بر روي اح سوب می و عواطف یافتن میزان تاثیرگذاري عنا ست تادر این پژوهش شود، مخاطبان مح شده ا در گام  تلاش 

ــت جمع ــجوطرفی . از (Hu & Yan, 2023) ذیردها با این رویکرد انجام پبندينخس ــنعت یطراح انیدانش این  مخاطبان هدف ی به عنوانص

شدند  صلتا پژوهش انتخاب  سش ا صورت یپر شود کهاین گونه  صوص  يهايبطر ،یفرهنگ یطراح کردیبا رو توانیچگونه م بندي  این آب مخ

س يازهاین توانیم یقیاز چه طر ؛ در واقعکرد یطراح مخاطبان سا شجو یا صولدر  انیدان صوص این مح شمرد،را  خ ستگ بر  یفرهنگ يهایب

 و نمود یابیارز انیدانشجو یستیمختلف ز يهارا بر حس یو مل یفرهنگ کردیبا رو يمحصول کاربرد راتیتأثرا شناسایی کرد،  انیدانشجو انیم

 ارائه داد. یفرهنگ یطراح کردیبا رو يمحصولات کاربرد یطراح يبرا ییراهکارها توانیچگونه م ،تیدر نها

 روش پژوهش. 2

 قهیانجام شــده اســت. طر یو کم یفیکهاي روشاز  یقیصــورت تلفبه قیروش تحق دگاهیاســت و از د يپژوهش حاضــر از لحاظ هدف، کاربرد

به اســتخراج  یفیک يهامنظور در گام نخســت با روش نیصــورت گرفته اســت. بد ياو هم کتابخانه یدانیاطلاعات هم به روش م يآورجمع

 اطلاعات پرداخته شده است. نیا یکم لیپرداخته و در ادامه به تحل نیآنلا شنامهپرس قیاحساسات کاربران از طر

 پیشیه پژوهش. 3

با عنوان  ياو همکارانش مقاله ژنیمثال ون بوئ يبرخوردار است؛ برا ییبالا تیاز اهم ژنیون بوئ کیمقالات و آثار آنم ،یفرهنگ یطراح نهیدر زم

ش یطراح« س »یفرهنگ یبر طراح یمبتن یآموز شر کردند که در آن به برر ش یطراح تیاهم یمنت  یفرهنگ یقواعد طراح يریکارگبا به یآموز

شورها نیز یفرهنگ یپژوهش مرتبط با طراح ینکه چند ستیدر حال نی). اvan Boeijen,2017( پرداختند شرق يدر ک س یجنوب  انجام  ایآ

ست. در مقاله صول فرهنگ یدر طراح ینافرهنگیب میمفاه«با عنوان  ياشده ا  يهابه بازار فروش کفش یو همکارانش با نگاه انتویآرده »یمح

سنجوان صولات و حروف قد نیا بیبه ترک دپ س یمیمح ش نیپرداختند تا از ا ییایاندونز 5یجاوان شتار نیا یابیدر باز یراه نق  ادرفتهیاز يزبان نو

جذاب با  يامقاله نهیزم نی). در همArdhianto, 2020قابل مشاهده است ( زیمقاله ن نیدر ا یکانس یاز ابزار مهندس يریگداشته باشند. بهره

ص یطراح« عنوان شخ ساس  س يهاتیجواهر برا شاهنامه فردو سط ب »یزن در  شده که ب و همکاران اینیرمیتو ص يریا الگوگانجام  شخ  تیاز 
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استفاده از مهندسی کانسی و انتخاب  ).1399 ،و همکاران اینیرمیکند (ب یطراح یورآلاتیمعاصر، ز یرانیزنان ا يبرا ،یرودابه در شاهنامه فردوس

شبیه به آ شده، در مقاله چه در مطالعه پیشنمخاطبانی  سی در مطالعه «رو برگزیده  سی کان ستفاده از تکنیک مهند سی ا تطبیقی تأثیرات احسا

، و همکاران توسط غافل مبارکه و همکاران صورت گرفته است. (غافل مبارکه» هاي برندهاي برتر طلا و جواهر بر دانشجویان دختر ایرانیطراحی

رش ماشینی در رابطه بررسی رفتار اجتماعی و ترجیحات احساسی خریداران ف«با عنوان پور آرانی و همکارانش در مقاله صباغهمچنین ). 1397

سی سی کان ستفاده از مهند صول یک » با طرح و رنگ با ا سابقه ویژگیمح ضر با  شده که از جهاتی با پژوهش حا هاي فرهنگی ایرانی انتخاب 

 .)1399، و همکاران پور آرانیقرابت دارد ( صباغ

 6راحی حسی. ط4

اند. رفته یحس یمحصول در بازار، به سراغ طراح تیموفق نیتضم يبرا ژهیطور وبه یطور عام و طراحان صنعتهست که طراحان به یچندسال

 يمهم برا يرا ابزار کنندیم جادیرا که محصولات در کاربران ا یراتیاست که در آن احساسات و تاث یگرا روشاحساس یطراح ای یحس یطراح

ناخودآگاه  موضوع پنهان بودن احساسات و نیا لی. دلشودیم یلقدشوار ت ياحساسات در وهله اول کار نیا لی. کشف و تحلداندیمخلق محصول 

که اشاره  طورهمان .)1402(محمدي و کلینی ممقانی،  داردگرا وجود احساس یاستفاده از طراح يبرا یمختلف لیهاست. دلااز آن ياریبسبودن 

 یاحساسات مثبت لیمحصولات جذاب به دل نی. اکنندیگرا استفاده ماحساس یمحصولات، از طراح شتریاز طراحان به منظور فروش ب ياشد، عده

تا  کنندیم دهگرا استفااحساس یاز طراح زیاز طراحان ن گرید ی. گروهشوندیروبرو م يابا استقبال گسترده کنندیم جادیکه در کاربران ا

است که  نیدارد ا تی. در هر حال آنچه اهمندینما ختهیبرانگ ییلامسه و چشا ،ییایبو ،ییشنوا ،یینایب يهااحساسات مختلف کاربران را در حوزه

  ).Desmet et. al. 2021 ,Desmet ,2004( کنندیم ختهیرا در کاربران برانگ یمحصولات احساسات نیا یتمام

 مهندسی کانسی. 4-1

س یمهندس سات کاربران  يبراموفق  یروش یکان شرایط مناسب کشف احسا سات فوقو ایجاد   دست یابی به راهکارهاي طراحی متاثر از احسا

شد.می سات با سا صول چه جنبه يهاکه با توجه به جنبه یاح کار  تیو اهم شوندیم ختهیبرانگ يو چه عملکرد یشناختییبایز يهامختلف مح

 عبارت .)Suhardi et, al, 2024( دکنبرطرف  زیها را نآن يازهایکردن احساسات کاربران، ن ریدرگ نیاست که در ع یطراح در خلق محصول

 ای طیمحصول، مح کیاز  یذهن یاست و به برداشت» مؤثر ای یعاطف یمهندس« يبه معنا )7(به زبان ژاپنی: کانسی کواوگاکو »یکانس یمهندس«

 ازها،یها، نشــامل خواســته تواندیاحســاســات م نی. ا)1398، کلینی و ابراهیمی( کندمیاشــاره  یبا اســتفاده از حواس و شــناخت آدم تیموقع

سات ز سا سل یشناختییبایاح شد.  قهیو  سکاربر با س یمهند سخگو ییهااز جمله روش یکان ست که به طراحان در پا س يازهایبه ن ییا سا  یاح

سات گوناگونضمن را دارد که  نیا ییروش توانا نی. اکندیکاربران کمک م سا صولات واقع بتواند، سنجش اح صات مح شخ  یرابطه آنها را با م

شان دهد. در نت س دیتول یامکان وجود دارد که محصولات نیا جهین مورد توجه را  يعملکرد يازهایو ن ینمود که همزمان عواطف و حالات احسا

شمقرار دهد  س .)1399، و همکاران زاده(ها سی یمهند س يبرا کان سعه ب صولات از جمله ياریتو سا، )اتایم 5 کسیام ا ،مزدا( خودرو از مح ل ئو
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 حال گسترش هستندروز در و این کاربردها روزبه استفاده شده استو...  بندي، محصولات آرایشی بهداشتی، بستهمایهواپ یداخل يفضا ،منزل

)2020Rosnani. et.al. (.  ثالبراي فاده از تکنولوژي با م ـــت جدید همچون افزایش اس جازيهاي  یت م ها در طول  8واقع غام این ابزار و اد

  .(Wang et. al. 2024) رفته استمطالعات کانسی، دقت و کارآمدي این روش بیش از پیش بالا 

 مهندسی کانسی در عمل. 4-1-1

که در  فراینديدر قالب راه در مهندسی کانسی معمولا . این نقشهدر نظر گرفته شده استراهی براي رسیدن به هدف نیز براي شروع کار نقشه

 شود.، پیگیري مینشان داده شده است 1شکل 

 
 نمودار 1. نقشهراه مهندسی کانسی

 انتخاب محصول. 4-1-2

ستیدر این مرحله طراح  صول خود را به حوزه و قلمرو بای سخ مح سایی کند و به این پا شنا ستی  صولی  دهددر که دقیقا در پی طراحی چه مح

ست و چه محصولی را  شد. باید خواهد طراحی کند. در واقعنمیا شده با ضر در پژوهش قلمرو محصول به دقت مشخص  ، طراحی بطري آب حا

 گیرند.بندي قرار نمیهاي آب در این دستهفلاسک ،براي مثالبنابراین و گرفته شده در نظر 
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 گستره دایره لغوي. 4-1-3

آوري تواند ارتباط داشــته باشــد اســتخراج و جمعهاي آب میبه نحوي با بطريدر قالب صــفت در این گام، در حد امکان تمامی کلماتی که 

هاي اینترنتی و فضاهاي مجازي، مصاحبه با افراد در تواند استفاده شود شامل: تبلیغات در سایتشوند. منابع مختلفی که براي این منظور میمی

از  شیمثال ب يشده بالا باشد (برامعمول اگر تعداد صفات استخراج طوربهباشد. می انهاي یک بطري آب، خریدارن و فروشندگخصوص ویژگی

ست تاصفت) جفت 100 شده ا صیه  شه از دو روش یکیبا انتخاب  تو صلیتحلیل مؤلفه ای 9بنديتحلیل خو تر تبدیل  کوتاه ستیل کیبه  10هاي ا

ستگکاهش صفت يها براروش نیاز بهتر یکی صورتنیا ریغ در شود. ست 11یها، نمودار واب با  يشتریکه قرابت ب یاتیها به ادبصفت نیا ریی. تغا

شمار آن شوندیپژوهش دارند، در ادامه ارائه م نیمخاطبان هدف ا سدیصفت مجفت 40ها به و  صفت نیدر ا .ر  کیخانواده در هم يهاروش 

 .شودمی به تعداد دلخواه تکرار دنیتا رس کار نیو ا شودمی آن گروه انتخاب ندهیعنوان نماصفت به کیو در هر ستون  قرار گرفتههم  ریستون ز

 بیترت نیو به اگیرند یمشابه قرار م يهامشابه در رنگ يهاصفتو جفت شوندنوشته می یرنگ يهابرگه يجفت صفات بر رو منظور، نیا يبرا

جفت صـــفت  15 در مرحله نهاییدر این پژوهش و  برســـندتا به تعداد موردنظر  شـــوندو کمتر می مشـــابه کم يهادر هر مرحله، تعداد برگه

 ).2 و 1 ها استفاده شود (شکلها از آنشد تا در پرسشنامهشناسایی 

 

 ی؛ مرحله اولنمودار وابستگ .1 شکل
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 ی؛ مرحله نهایینمودار وابستگ .2 شکل

 لمحصو يهایژگیگستره و. 4-1-4

ستخراج تصاو يهاينخست رصد بازار بطر، گام نیا در است که در هفت دسته مختلف قرار بطري  30که شامل گیرد ها صورت میآنریآب و ا

براي (که بیشترین هم پوشانی از نظر ترکیب عناصرتشکیل دهنده محصولات آن گروه را دارد) ها گیرند و پس از آن، یک بطري از میان آنمی

 . )3(شکل شود انتخاب می استنمایندگی آن دسته 

 

 هاانتخاب بطري .3 شکل
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و  شده پرداخته هاياز بطر کیدر هر (اجزاي محصول)  زکنندهیعناصر متما ییشناسابه مرحله  نیانتخاب شده، در ا يتوجه به هفت بطر با

 نیماحصل ا 1جدول  گیرد.می بطري آب صورت در ادامه کدگذاري براي هر یک از عناصر و اجزاي دسته بندي شده. شودانجام می يبنددسته

در رابطه با عناصر و اجزاي دسته بندي شده در انتخاب شده  يهفت بطر وضعیت هریک از، 1 استناد به جدولبا  سپس  قسمت خواهد بود.

 شود.مشخص می 2جدول 

يبند. عناصر و دسته1 جدول  

 
 
 

. کدگذاري عناصر محصولات2جدول   
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 پرسشنامه هیته. 4-1-5

 .)4(شکل  استفاده شده است ییتا5 12کرتیل اسیمق نطوریهمانتخاب شده و  يهاصفتانتخاب شده، جفت ریپرسشنامه از تصاو هیته يبرا

شرکت داشتند که داوطلب نفر  60پژوهش  نی. در اندانتخاب شد یصنعت یرشته طراح یمقطع کارشناس انیپرسشنامه دانشجو نیا مخاطبان

 سال محاسبه شد. 24افراد  نیا یسن نیانگینفر آقا بودند. م 22ها خانم و آننفر  38

  
 هااي از پرسشنامه. نمونه4شکل 

 ي مهندسی کانسیهالیو تحل جینتا. 4-1-6

انتخابی در پرسشنامه و در هاي به ترتیب از چپ به راست براي گزینه 5تا  1توسط داوطلبان و سپس اختصاص اعداد با تکمیل پرسشنامه 

 ها ارائه شده است.هر محصول در رابطه با صفت يشده براکسب يازهایامت نیانگیم ریجدول ز درنهایت استخراج نتایج، 

 هاهر محصول در رابطه با صفتنفر براي   60 يازهایامت نیانگی. م3 جدول

 7محصول  6محصول  5محصول  4محصول  3محصول  2محصول  1محصول  

  3 /1 2 /6 3 /5 2 3 /2 3 /3 3 /9   باکیفیت
 2 /9 3 /6 3 /5 3 /5 4  3 /6 3 /2 صمیمی
 3 /5 3 /1 4 2 3 /2  3 /4  3 /7 جادار
 2 /7 2 /3 2 /8 2 3 2 /3 3 /7 لوکس
 3 /2 2 /5 3 /3 2 /6 3 3 /1  3 /9 باهوش
 3 /7 2 /8 3 /7 2 /6 3 3 /3 3 /7 مصمم
 3 /7 3 /6 3 /6 3 /3  3 /8 3 /9 4 /5 مدرن
 3 /4 2 /5 3 /6 2 /3 3 /1 3 /5 4 ارزنده
 3 /3 2 /8 3 /1 3 3 /8 3 /5 4 /1 پرانرژي
 2 /1 3 /6 4 /3 3 /6 3 /4 4 /1 3 سرراست
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 2 /2 4 /2 3 2 /7 4 /7 2 /5 2 دخترانه
 3 /2 2 /6 3 /2 3 3 /7 2 /9 3 /8 جذاب
 3 /7 3 /3 3 /4 2 /8 3 /3 3 /3 3 /6 زیبا
 2 /9 3 /1 3 /1 2 /7 3 /8 2 /9 2 /9 بامزه

  2 /8 3 /8 2 /9 3 /6 4 /5 2 /5 3 /4 فانتزي
 

هر  يشده براکسب ازاتیامت نیانگیم نطوریها و همصورت که با وارد کردن صفت نیبه ا ؛شودیاستفاده م یعامل لیها از تحلبهتر داده لیتحل يبرا

صول  صل .شودیم انجام تحلیل عاملی SPSSافزار در نرم هاي خامبه عنوان دادهمح ستخراج عوامل  رهایکاهش تعداد متغ یعامل لیتحل یهدف ا با ا

صل ست. ا یا صل يرهایاز متغ یبیترک انگرینما توانندیعوامل م نیا ساختار داده یا شند و کمک کنند تا   لیتحل ،یطور کل. بهشوندها بهتر درك با

 .را استخراج کنند ياطلاعات ارزشمند توانندیهستند و م ریتفس بلقا یکه به راحت پردازدیها ماز داده يابعاد ییبه شناسا یعامل

ستگ سیماتر در این فرآیند نخست صل ياجزا تا گیردیمورد مطالعه قرار م یهمب ستخراج  سیماتر نیها از او عامل یا و پس  )4(جدول  شوندا

سی قرار می) مورد 5(جدول  13اجزاءاز آن ماتریس  شوند.برر سایی  شنا صلی   5/0که عدد آن بالاتر از  ییهاسلول 4 در جدول گیرد تا عوامل ا

 اند.مشخص شده خاکستريبودند با رنگ 

 ی کلمات کانسیهمبستگ سی. جدول ماتر4 جدول

- 0.231 0.779 0.623 0.261- 0.05- 0.721 0.968 0.827 0.847 0.897 0.838 0.902 0.174- 1 باکیفیت

 
0.60 0.682 0.539- 0.013- 0.806 0.658 0.006- 0.356- 0.215- 0.591- 0.427- 0.199- 232- 1 174 /0- صمیمی

- 0.222 0.844 0.335 0.159- 0.003- 0.371 0.864 0.571 0.873 0.704 0.644 1 232 /0- 902 /0 جادار 

 
0.14 0.304 0.682 0.876 0.16- 0.326- 0.813 0.777 0.846 0.658 0.872 1 644 /0 199 /0- 838 /0 لوکس

- 0.055- 0.687 0.735 0.563- 0.237- 0.78 0.943 0.839 0.856 1 872 /0 704 /0 427 /0- 897 /0 باھوش 

 
- 0.104- 0.85 0.433 0.562- 0.267- 0.444 0.922 0.578 1 856 /0 658 /0 873 /0 591 /0- 847 /0 مصمم

 
- 0.065 0.634 0.648 0.328- 0.24- 0.858 0.797 1 578 /0 839 /0 846 /0 571 /0 215 /0- 827 /0 مدرن

 
- 0.025 0.779 0.579 0.483- 0.121- 0.697 1 797 /0 922 /0 943 /0 777 /0 864 /0 356 /0- 968 /0 ارزنده

 
0.13 0.297 0.438 0.868 0.205- 0.269- 1 697 /0 858 /0 444 /0 78 /0 813 /0 371 /0 006 /0- 721 /0 پرانرژی

سرراس 

 

-0/ 05 0/ 658 -0/ 003 -0/ 326 -0/ 237 -0/ 267 -0/ 24 -0/ 121 -0/ 269 1 0.279 -0.332 -

 

0.084 -6E-

0.77 0.816 0.273- 0.071- 1 279 /0 205 /0- 483 /0- 328 /0- 562 /0- 563 /0- 16 /0- 159 /0- 806 /0 261 /0- دخترانه 

0.34 0.424 0.389 1 071 /0- 332 /0- 868 /0 579 /0 648 /0 433 /0 735 /0 876 /0 335 /0 013 /0- 623 /0 جذاب 

- 0.119 1 389 /0 273 /0- 523 /0- 438 /0 779 /0 634 /0 85 /0 687 /0 682 /0 844 /0 539 /0- 779 /0 زیبا 

 
0.68 1 119 /0 424 /0 816 /0 084 /0 297 /0 025 /0 065 /0 104 /0- 055 /0- 304 /0 0/222 682 /0 231 /0 بامزه

 1 683 /0 313 /0- 346 /0 772 /0 057 /0- 132 /0 451 /0- 074 /0- 581 /0- 315 /0- 149 /0 381 /0- 608 /0 263 /0- فانتزی 

 فانتزی بامزه زیبا جذاب دخترانه سرراست پرانرژی ارزنده مدرن مصمم باھوش لوکس جادار صمیمی باکیفیت 

 

 ایارتباط دارد.  »تیفیباک«با صفت » جذاب«نمونه صفت  يبراباشند، می روابط بین تمامی صفات با یکدیگر قابل بررسی و تحلیل 4در جدول 

متناسب با عدد آن است که هر قدر میان دو صفت،  یهمبستگ یبه عبارت ایارتباط  نیارتباط دارد. شدت ا» باهوش«با » مدرن« گرید یدر مثال
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با وجود داشتن  توانیم) 5(جدول  اجزاء سیجدول ماتر دراست.  شتریآن دو عبارت ب نیب زین یهمبستگ زانیباشد، م کینزد کیعدد به  نیا

 نشان داده شده است. 5در جدول ها قرارداده شدن آن اتیجزئ د کهیرس یاصل عامل 4عامل، به  15

 اجزاء سی. ماتر5 جدول

 
 ارائه شده است. شوند،یها شامل مکه از کل داده يدرصد طورنیو هم شدهییشناسا یاصل يهاعامل 6در جدول  نینچهم

 یاصل يهاجدول عامل .6 جدول
 4 عامل 3 عامل 2عامل  1عامل 

 سرراست دخترانه جادار  پرانرژي 

  بامزه  مصمم جذاب 

  فانتزي زیبا لوکس 

  صمیمی باکیفیت  مدرن

   ارزنده باهوش

5/%32 7/%29 3/%22 4/%11 

 %9/95  میانگین تجمیعی =

 

شده کسب ازاتیامت نیانگیمدر تحلیل آنالیز واریانس،  .شودمی استفاده نیز واریانس آنالیزاز روش روش آماري تحلیل داده ها، انجام در ادامه 
 نیانگیم نیو کمتر نیشتریب انیاختلاف م ي. در مرحله بعد)2(نمودار  دنشومی نمودار رسم کی يها بر روهر محصول در رابطه با صفت يبرا
 . ردیقرار گ قیدق یباشد، مورد بررس داشته داريمعناکه اختلاف  یهر صفت در صورت يبرا
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 آنالیز واریانس نمودار .2 نمودار

. ردیگیاطلاعات صورت م يبندجمع، 2جدول در و ارائه شده  نتایج بدست آمده طورو همین 2اطلاعات حاصل از نمودار  در نظر گرفتن با

ترین و مهمروش آنالیز واریانس بر مبناي نتایج  شود. ياژهیها توجه وبه آن یدر بخش طراح یستیبا شود،یارائه م لیکه در بخش تحل ینکات

 ه شده است.ئارا 7درجدول ها موثرترین یافته

 با مشخصات محصول) یدار کلمات کانس ی(ارتباط معن انسیوار زیآنال لی. تحل7جدول 

 تحلیل ویژگی بیشترین اختلاف میانگین

 4محصول  7محصول 

 باکیفیت
 لوکس
 باهوش
 مدرن
 ارزنده

کند و محصول القا میاي از زمان ترند بوده کیفیت کمتري را محصولی که نسبتا قدیمی است و در برهه
 کند.بودن را ایجاد می ناآشنا با طراحی خاص، حس کیفیت بالاتر، لوکس، باهوش، مدرن و ارزنده

 صمیمی 1محصول  5محصول 
هایی از حیوانات باعث ایجاد هاي آشنا نظیر دیتیلهاي پاستلی و استفاده از فرماستفاده از رنگ

 دهد. یال فلز حس صمیمیت را کاهش میصمیمیت شده و از طرفی استفاده از متر

 کند.شفاف بودن محفظه حس جادار بودن را القا می جادار 4محصول  3محصول 

 مصمم 4محصول  3محصول 
شود حس مصمم بودن ایجاد شود و در عین حال آشنا بودن بیش از حد سادگی در طراحی باعث می

 برد.این حس را از بین می

 2محصول  7محصول 
 پرانرژي
 جذاب

 شود.ایجاد حرکت روي بدنه و متغییر بودن آن باعث ایجاد حس انرژي و جذابیت می
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 7محصول  5محصول 
 دخترانه
 فانتزي
 بامزه

 هاي فانتزيهاي پاستلی و فرماستفاده از رنگ

 

 یدر طراح رسدینظر مبه هایژگیاکثر و نهیدر کم 4محصول  نطوریو هم هایژگیاکثر و نهیشیدر قسمت ب 7محصول  يریتوجه به قرارگ با

مورد توجه قرار داده و تا آنجا که ممکن  7مثبت محصول  يهایژگیو جهت دست یابی به اهداف مورد نظر، راهکار مناسب این خواهد بود که

 شود. فاصله گرفته 4محصول  در قالب کانسپت و ماهیت یاست از طراح

 طراحی فرهنگی. 5

صه يدیکل يهاواژهاز ترکیبی  فرهنگ صاد ،یاجتماع ،یمختلف علم يهادر عر سان ياقت ست. فرهنگ را م یو ان ها، از ارزش يامجموعه توانیا

ــ ــت،یز يهاوهیش ــنت د،یعقا س ــت. ایجامعه  کی يهاباورها، عادات و س ــفه و کلام ایران، معنایی  واژه گروه دانس فرهنگ در زبان، ادبیات، فلس

 يبه معنا» فر «گردد. در زبان پیش از پهلوي اند که پیشــینه این واژه به پیش از زبان پهلوي برمیگســترده دارد. درباره معناي آن برخی گفته

س يبه معنا»  هنگ «و  ،سرافراز و بالا و بلندي صد و اراده  ا ست که حالت ترکیبی آن دو  رواجتنها در دوران . )1399ضیا، ( تق زبان پهلوي ا

کند، که فردوســی از فرهنگ صــحبت می یشــاهنامه، زمان در .دیآیآید و فرهنگ به معناي اراده و قصــد بلندي و ســرافرازجویی درمبوجود می

شمرد ها را میبیت . براي نمونه اینرا در نظر دارد اندوزيمعانی آموختن، فراگرفتن، آموزش عالی و دانش شد ترا / «توان بر چو هنگام فرهنگ با

ـــد ترا ـــت این بیت که به واژه »و فرهنگ و دیهیم او یبه یاد آمدم فر و اورنگ او/ بزرگ«؛ یا بیت دیگر »به دانایی آهنگ باش ؛ به همین گونه اس

شی می ست فرهنگ و آیین و دینبی«دهد فرهنگ بار ارز سودمندي گزین / که این ا سی». آزاري و  سگزاري از خدا نیز از واژه  فردو سپا هنگام 

در هنگام کاربرد واژه فرهنگ،  فردوسی». ر نیک و بد رهنمايتو دادي مرا فر و فرهنگ و راي/ تو باشی به ه«گوید کند و میفرهنگ استفاده می

شزد مینکته که از فرهنگ  یزمان یبطور کل». مکوش وانیدلت دار زنده به فرهنگ و هوش/ به بد در جهان تا ت«گوید کند و میاي اخلاقی را گو

ست. نکته دیگر هاي نهفتهبراي فرهنگ ارزشاي اخلاقی. پس داند و هم یک فضیلت و مسألهگوید هم آن را آموختنی میسخن می اي را قائل ا

 به اسم فرهنگ بد وجود ندارد زيزند؛ از نظر او فرهنگ همیشه خوب و دلپذیر است و چیاین است که فردوسی از فرهنگ خوب و بد حرف نمی

 )1402(شمیسا، 

ـــوي  ـــط دهه از س ـــط کلیفورد گیترز فرهنگ وواژه طراحی  با کنارهم قراردادن يمیلاد 70دیگر از حدود اواس جهه ابراي موی یهادلم ،14توس

توســط هایی که ترین مدلاز مهمدر این راســتا  .ه اســتهاي خود ارائه شــدها در طراحیگیري از آنطراحان با مفاهیم فرهنگی و بهره مندنظام

، ب) مدل هرمی 1389الف) مدل فرهنگی چهارپارادایمی، برداشــت از مدل بورل و مورگان  /  ســه مدلتوان به می توســعه داده شــدهمحققین 

 5و  4، 3در نمودارهاي به ترتیب ارائه شـده ، 2007هاي فرهنگی لین / هاي شـناخت و لایه، و ج) مدل ارتباط لایه1991هافسـتد از فرهنگ / 

 .اشاره کرد
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 ها شامل نهفتگی ذهنیت، آشکاري ذهنیت، نهفتگی عینیت و آشکاري عینیت)(پارادایم یمیچهارپارادا فرهنگی . مدل3نمودار 

1) LS: Latent-Subjective Paradigm, 2) SE: Subjective-Explicit Paradigm, 3) EO: Explicit-Objective 

Paradigm, 4) OL: Objective-Latent Paradigm  

 

 هافستد از فرهنگ هرمی . مدل4نمودار 
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 Lin Rung-Tai؛ مأخذ: یفرهنگ يهاهیشناخت و لا يهاهلای ارتباط . مدل5نمودار 

ست بار دیگر به هاي مطرحقبل از پرداختن به مدل ست که نم یو چندوجه دهیچیمفهوم پ کی بازگردیم. فرهنگ فرهنگشده لازم ا  ای توانیا

ض فیتعر کی سال » فرهنگ اولیه«اولین بار ادوارد برنت تیلور در کتاب خود با عنوان داد. اما  حیواحد آن را تو شد، فرهنگ  1871که در  چاپ 

و  هانییآو هاو سنت خیتاری، اجتماع يساختارهاي، هنر انیب، زبان، مشترك يها و باورهاارزشرا مفهومی چندوجهی و شامل این ابعاد دانست: 

ـــناخت و . براي نمونه در مدل ارتباط لایهکردها پیدا در آنتوان می هاي فرهنگی راها، ردپاي المانتر به مدلبا نگاهی دقیق .نمادها هاي ش

شوند که هر یک از بندي میها در سه سطح ملموس، رفتاري و غیرمحسوس دستههاي فرهنگی که توسط لین توسعه داده شده، این المانلایه

 کنند.ود رویکرد کلی در طراحی را نیز مشخص میاین سطوح خ

 فرهنگی یطراح ندیفرآ. 5-1

 ی) و مفهومdu Gay et al. 2004» ( یچرخه فرهنگ«به  توانیها متوســعه داده شــده که از جمله آن یفرهنگ یدر طراح يمتعدد میمفاه

سونا  با عنو يبرا نیگزیجا شاره کرد ( 15»کالچرا«ان پر شت یستیکه با يا). اما نکته2017et al.  Hao, Chenا ساندن  ياری ،به آن توجه دا ر

 یالمللنیب يهااســت که در شــرکت یطراحان يابزارها برا نیا قتیو فرهنگ هدف اســت. در حق بومســتیخارج از ز یطراحان يها برامدل نیا

 یطراح يبرا یخوب انسبت دید تواندیها مدر رابطه با هر کدام از آن يمختصر حیوجود توض نیدارند. با ا یخاص يایجغراف يبرا یدر طراح یسع

 کند. جادیا زیصورت عام نبه

 یچرخه فرهنگ. 5-1-1

 فرهنگچرخه  مبنايبر  این مدل. قابل مشاهده است 6بخش است که در نمودار  پنجشامل  و همکاران توسعه داده شد، يتوسط دوگا 2004مدل که در سال  نیا

 بخش این مدل شاملپنج  . کندیم دیتأکنیز  یانسان پارامترهايحال بر  نیو در ع در نظر گرفتهرا  يمانند اقتصاد و فناور يساختار يهاتیمحدودبنا شده است و 

صول یا خدمت، قانون صرف و هو د،یتول ،گذاريارائه مح شیتیم ست.  بخ ها و به کنترلگذاري قانونکه  ی، در حالپردازدمیزبان  قیمعنا از طر به ایجاد بخش اول ا
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است که معنا توسط مخاطبان  یسروکار دارد و مصرف زمان يتکنولوژ يهاتیدر چارچوب محدود یمتون فرهنگ جادیبا ا دیتولبخش اشاره دارد.  یفرهنگ يهاییایپو

(کرتین و گایتا،  را نشان دهد یو مصرف فرهنگ دیتولي ایپو تیو ماهکشیده شده را به چالش تیتثب یتواند معانیانسان منقش ، چرخه نیمحقق شود. در سراسر ا

2007.( 

 

 ی. مدل چرخه فرهنگ6 نمودار

 کالچرا. 5-1-2

 يوهایدی) و3 و ،ینییتب يها) کارت2 ،ی) نقشه چرخ فرهنگ1است که خود شامل سه بخش است؛  یفرهنگ یطراح يابزار براجعبه کیکالچرا 

ست که طراحان با قرار دادن کارت نیکار به ا نحوه .کوتاه شاهده و نطوریو هم ینقشه چرخ فرهنگ يها روصورت ا شنا یسع وهایدیم با  ییدر آ

 یفرهنگ يهاشــامل ارزش ،هاســتاز همان جنبه يمختصــر حیو توضــ یفرهنگ يهاها شــامل جنبهکارت يمحتوا فرهنگ کاربران هدف دارند.

توان همان پرســونایی کالچرا را می .يو فرد یارتباطات، ســلســله مراتب قدرت، آداب و رســوم، باورها و اهداف جمع ،یفرهنگ راثیم ،یاجتماع

 از همین رو در گام بعدي به این مورد پرداخته شده است. ،شوددانست که در طراحی فرهنگی تعریف می

 رهیافتی به طراحی فرهنگی. 5-1-3

و  يظاهر یطراح يهاالمان ،نیزمرانیا و فرهنگ متناسب با بوم ییهاو آوردن مثال برنت تیلور یفرهنگ يهامشخصه یبازخواندر این بخش، با 

 .نشان داده شده است 8که در جدول  شودها نسبت داده میبه هر یک از مؤلفه يعملکرد
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 زمین به تفکیک کاربردهاي فرهنگی متناسب با بوم ایران. مولفه8جدول 

 
 

داده  نشان 9که در جدول  شوندیم يبندمیسه دسته تقس در فرهنگیهاي جمع بندي مولفه، 8شده از جدول استخراج يهادواژهیکلبا توجه به 

 .شده است

 یفرهنگ يهامولفه يبندجمع. 9جدول 

 تکنیک / متریال يعملکرد اصول طراحی
 گرایی کمینه

Minimalism 
 گذارياشتراك

Sharing 
 تایپوگرافی

Typography 
 پایایی

Sustainability 
 شدهآب تصفیه

Filtering Water 
 طراحی الگو

Pattern Design 
 پذیريدسترس

Accessibility 
 سري قابل تنظیم

Adjustable Spring 
 دارسطوح بافت

Textured Surfaces 
 همدلی

Empathy 
 چندکاره

Multi-functional 
 دوستطراحی زیست

Biophilic Desgin 

 کننده موسیقیپخش 
Music Player 

 گريخاك سفال

Natural clay 

 هاي متنوعطعم 
Different Flavors 

 سطوح پرانرژي

Energetic Surfaces 

 نجوم  
Astronomy 

  



 

18 
 
 

 یتفکر طراح فرایند. 6

شرکت پنجمحصول، مدل   یطراح يهاياز متدولوژ یکی ست که توسط  شد.  16ویدیآ مرحله ا ستفاده خواهد  ست که در ادامه از آن ا شده ا ارائه 

ـــت که روش پژوهش پیش این بخش و در در  دارد.وجود  زیو... ن 18کاربر محورطراحی ، 17الماس دوگانهاز جمله  يگرید جیرا يهالازم به ذکر اس

 به سه قسمت ابتدایی این مدل پرداخته شده است.  رو

 

 

 )2012، آیدیو( یتفکر طراح يامرحله. مدل پنج 7 نمودار

 یفاز اول: همدل. 6-1

 از همان پرســونا پرداخته شــود. يبرا »ینقشــه همدل«پرســونا و در کنار آن  نیلازم اســت بر اســاس مخاطبان هدف، به تدو یبخش همدل در

 23 ،دانشجویی :پرسونا .شودیپرسونا به سرعت انجام م ییموردنظر است، شناسا یصنعت یطراح انیدانشجو يآب برا يبطر یطراح کهییآنجا

توجه به  يگریتوجه به ســلامت بدن و د یکیپررنگ او  یژگیاصــفهان اســت. دو وهنر دانشــگاه  یصــنعت یرشــته طراح هفتترم پســر،  ،ســاله

ست آن یخیتار يهابافت ست. براو حفظ و حرا صوص تخر ينمونه هر بار که خبر يها شر م یفرهنگ راثیم بیتلخ در خ شان شود،یمنت با  ای

ساناطلاع ساب کاربر یر ستاگرامیخود هم در ا يدر ح شجودارد. به نظر  ایبلا نیدر کاهش ا یسع تریو هم در توئ ن مردم از  يسازآگاه ،این دان

 .)5(شکل  کند يریملموس جلوگ راثیم بیبعد شود و هم از تخر يهاهم باعث نگهداشت آن در نسل تواندیم یفرهنگ يهاییدارا
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  ی. نقشه همدل5شکل 
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 فیفاز دوم: تعر. 6-2

 یاصــل فیتعر یفرهنگ یطراح کردیبا رو یصــنعت یطراح انیدانشــجو يآب برا يبطر یاشــاره شــد، طراح زیپژوهش ن يکه در ابتدا همانطور

شنا هستند و از سو یخوببه یطراح يهادغهغسو با د کیمخاطبان هدف، از  رسدینظر مخواهد بود. به و  هاییها از داراآن يسازآگاه گرید يآ

 به مقوله فرهنگ داشته باشند.  ياژهینگاه و ندهیآ هایکند که در طراح جادیرا ا دیام نیا تواندیم یفرهنگ ارزشهاي

 يپردازدهیفاز سوم: ا. 6-3

سب يهايصورت گرفت، ورود نیشیپ يهابخشکه در  یمطالعات لیفاز به دل نیا در شت.  یمنا صه محورهاي نهایی وجود خواهد دا به طور خلا

 نشان داده شده است. 10در قالب جدول  9و جدول  7جدول مستخرج از 

 حاصل از رویکرد فرهنگی و مهندسی کانسی گزاره  نهایییازده  -10جدول 

هاي طراحیهاي نهایی در قالب راهکارها و توصیهگزاره   

.کندیبودن را القا م لوکس، باهوش، مدرن و ارزنده ت،یفیک يهاداشته باشد، حس یتازگ یاز نظر فرم -1  

هاي استخراج گزاره
 7شده از جدول 

استفاده از  یشده و از طرف تیمیصم جادیباعث ا واناتیاز ح ییهالیتید ریآشنا نظ يهاو فرم یپاستل يهااستفاده از رنگ -2
.دهدیرا کاهش م تیمیفلز حس صم الیمتر  

.بردیم نیحس را از ب نیازحد ا شیحال آشنا بودن ب نیو در ع کندمی جادیا را حس مصمم بودن یدر طراح یسادگ -3  
.شودیم تیو جذاب يحس انرژ جادیبودن بدنه باعث ا رییبدنه و متغ يحرکت رو جادیا -4  
  شده باشد. تیرعا یآن اصول سادگ یدر طراح -5

 
هاي استخراج گزاره

 9شده از جدول 

توجه کرده باشد. یطیمحستیز يهابه جنبه -6  
در آن پررنگ باشد. يگریو توجه به د يگذاردو موضوع امکان اشتراك -7  
.شدشته باآب و سلامت آن توجه دا هیبه تصف -8  
  با محصولات بازار خلاقانه باشد. سهیمقا در -9

استفاده شده باشد. یباستان يهاهیمانقوش فرش و نقش ،یسیخوشنو يهااز المان یدر طراح -10  
نقش بسته باشد. يبدنه خطوط پرانرژ يبر رو -11  

 

ستورالعمل ازدهیبا توجه به  شد، ا يبطر یطراح يکه برا ید س يپردازدهیذکر  سکچ لهیبه و و پس از آن به هرکدام از  شوندیارائه م هیاول يهاا

 دداشته باش اهتطابق را با مولفه نیشتریکه ب يادهیداده خواهد شد. ا 10تا  1 نیب ییازهایارائه شده امت گانهازدهی يهاها با توجه به مولفهاسکچ

 و رندر آن اقدام خواهد شد. ییاسکچ نها يشده و برا دهیبرگز
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 هااسکچ ایده .11جدول 

 .شدهفرش لوله کیبا استفاده از فرم  يبطر یطراح اول: دهیا
تخت  يهابا استفاده از فرم ستون يبطر یطراح :دوم دهیا

 .يصورت عمودامکان دو تکه شدن بدنه به بااست.  دیجمش

  

موتیف ایرانی دوره با استفاده از  يبطر یطراح :سوم دهیا

را  نییجدا شدن از پا تیطرح قابل نیا سلجوقیان انجام شده و

 داراست.

گنبدقابوس  يبا استفاده از فرم بنا يبطر یطراح :چهارم دهیا
با  يبه بطر ییهادهندهاضافه کردن طعم یژگیاست که دو و

مصرف آب در فواصل  ادآوری نطوریبازشونده و هم يچهیدر
 را دارد. نیمع یزمان

 
 

 يهایدگیبا استفاده از فرم کش يبطر یطراح :پنجم دهیا
به  ییهادهندهاضافه کردن طعم یژگیکه دو و یرانیا یخطاط

آب در آن  کنندههیتصف نطوریبازشونده و هم يچهیبا در يبطر
 گنجانده شده است.
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ستفاده از مولفه انیهمانطور که ب ستخراج يهاشد، با ا ست که م. میپردازیم هادهیا یابیشده به ارزا  ییدر مرحله نها ازهایبهبود امت يبرا توانیلازم به ذکر ا

 .کرد قیرا با هم تلف هادهیا يهایژگیاز و یبرخ

 هادهیا یابیرزا . 12جدول 

 

یت
لاق

خ
گی 

ساد
ژي 

انر
 

یط
مح

ست
زی

 

ك
شترا

ا
ري

گذا
 

مت
سلا

گی 
رهن

ف
مع 

ج
 

 28 8 1 1 1 5 5 7 ایده اول
 30 7 1 7 1 4 4 6 ایده دوم

 35 8 1 7 1 6 5 7 سوم ایده

 28 8 1 1 1 5 5 7 ایده چهارم
 31 5 8 1 1 7 5 4 ایده پنجم

 

سب کرد، برگز ازیامت نیترنییاز دو مولفه پا سوم دهیکه ا يجدول بالا با وجود در سلامت با ستیزطیشد. در دو مولفه مح دهیرا ک  دهیدر ا یراتییتغ یستیو 

ــا جادیا ــود تا بتواند رض ــده در مولفهکســب يازهایبا توجه به امت یکند. از طرف جادیرا ا يشــتریب يتمندیش ــادگ يانرژ يهاش به  ازین رســدینظر م، بهیو س

 .وجود دارد دهیدر ا یاصلاح يهايبازنگر

 مدلینگ: چهارمفاز . 6-4

 .شودیارائه م ینفوگرافیصورت اشده است که اطلاعات آن به یطراح ییمدل نها شیپ يهاگذشته و فصل يفازها یفاز با توجه به تمام نیدر ا

 

 طراحی بطري آب ییمدل نها .6شکل 
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 نتیجه. 7

ستورالعمل طراح ازدهیگرفته که به صورت يبندو جمع نیشیپ يهابخش يهاافتهیبا توجه به  شت که ا توانیشد، م یمنته ید  نیاذعان دا

ــبگزاره ــ يهابر جنبه دیو تأک یفرهنگ کردیآب با رو يبطر یطراح يبرا یها چارچوب مناس ــاس گیري از در ادامه با بهره .آورندیفراهم م یاحس

شد. مدل پنج مرحله ستا دراي تفکر طراحی، فازهاي مختلف در پیش گرفته  ستورالعمل نیتحقق ا يرا ضر،  يبعد يها، در فازهاد پژوهش حا

سکچ س هیاول يهاا سکچ يو غربالگر یابیارز. پس از دیگرد میمتعدد تر ساس ما ستورالعمل مذکور، طرح منتخب به  ازدهیانطباق با  زانیها بر ا د

و  یفرهنگ یشــناســییبایز ،یارگونوم ،يدیتول يهاتیدودمدل با در نظر گرفتن مح نی. ادی) رســیی(مدل نها يبعدســه يســازمرحله مدل

 .دیمرحله از پژوهش ارائه گرد نیملموس ا یعنوان خروجشد و به لیتکم یاحساس يهاجنبه

بود که با انجام  یاحساس-یفرهنگ کردیآب با رو يبطر يبرا یطراح يراهکارها نیترو مناسب نیبه مؤثرتر یابیپژوهش حاضر، دست یاصل هدف

مدل توسـط کاربران هدف،  یشـامل اعتبارسـنج یآت يهاحال، گام نیمحقق شـد. با ا یتوجهتا حد قابل ،ییتا سـطح مدل نها ادشـدهیمراحل 

ست يکاربر يهاآزمون ،یکیزیف پیساخت پروتوتا صول همچنان پ یینها يهاو ت  رشیکامل عملکرد، پذ یابیتا امکان ارز شودیم شنهادیمح

 .دیفراهم آ یواقع يایمحصول در دن ییو کارا یفرهنگ

شت يشنهادیمدل پدر انتها،  س يهالیتحل قی) که از تلف8گانه (نمودار ه سی  یمهند ست آمده، چارچوببه یفرهنگ یو مطالعات طراحکان   ید

  هایی ملموس و کاربردي به دست دهد.دهد تا پیش از شروع فرآیند طراحی، دادهمحصولات ارائه می یطراح ياجرا براقابل

 

  مهندسی کانسی و طراحی فرهنگیتلفیق پیشنهادي . مدل 8 نمودار
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 پی نوشت ها. 8

1. Kansei Engineering 
2. Factor analysis 
3. ANOVA 
4. Cultural Design 
5. Javanese 
6. Emotional Design 
7. Kansei Kougaku (感性工学) 
8. Virtual Reality 
9. Cluster Analysis 
10. Principal Component Analysis 
11. Affinity Diagram 
12. Likert Scale 
13. Components Matrix 
14. Clifford Geertz 
15. Cultura 
16. IDEO 
17. Double Diamond 
18. Human-Centered Design 
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