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به‌شمار  طراحی  هر  اساسی  دغدغه‌های  از  یکی  همواره  خلاقیت 
می‌رود، چرا که باعث ایجاد تمایز بین آثار خلق شده می‌شود. خلاقیت 
نیز مانند سایر موضوعات، آموختنی است و تحقیقات بسیاری درباره 
منابع  از  یکی  است.  انجام شده  تفکر خلاق  به  رسیدن  راه‌های  انواع 
آموزنده خلاقیت در تصویر، شناسایی راه‌های خلاقانه در متن است. طي 
قرون متمادي، شاعران، سخنوران و نويسندگان از الگوهاي ساخته شده 
انديشه‌هايشان بهره مي‌جستند. فصاحت  انتقال  براي  در زبان‌شناسي 
مي‌ساخت.  برقرار  ايده‌ها  بين  را  مؤثر  ارتباطات  ارتباط،  هنر  و  زبان 
همان‌طور که شاعران و نويسندگان، مفاهيم و ايده‌ها را تبديل به کلام 
نمايشي  به  را  ايده‌ها  و  مفاهيم  اين  نيز،  گرافيک  طراحان  مي‌کنند، 
ذهن  در  ماندگاري  و  تأثيرگذاري  بر  سعي  و  مي‌کنند  تبديل  بصري 
بيننده را دارند، پس مي‌توان عملکرد آنها را يک عملکرد بلاغي دانست 
بنابراين با اندکي تسامح، مي‌توانيم فرايند خلق يک اثر تصويري را به 
فرايند خلق يک متن ادبي شبيه بدانيم. يکي از علايق فطري انسان، 
از  فارغ  آوايي،  يا  تصويري  لحاظ  به  مشابه  عناصر  قراردادن  هم  کنار 
معتقد   )17  ،1377( کدکني  شفيعي  است  معناييشان  مشابهت‌هاي 
در  تعيين کننده  عوامل  مهم‌ترين  از  يکي  مجاورت  »جادوي  است 
تأثيرات زباني و شيوه‌هاي بلاغي است، اين همان چيزيست که اديبان 
و اربابان بلاغت از آن با عنوان جناس ياد کرده‌اند«. جنـاس1 يکي از 
به دو کلمه‌اي اطلاق مي‌شود که در  زبان است و  شاخه‌هاي بلاغـي 
باشند. همچنين  متفاوت  معنا  در  و  مشابه  يا کلامي  نوشتاري  شکل 
يکي از تمهيدات ايجاد موسيقي در کلام است که کاربردهاي گوناگوني 
دارد و نتيجه آن ايجاد توازن، از طريق گونه‌هاي مختلف تکرار کلامي 
است )تجليل، 1371(. اما در تصوير، مي‌توان گفت که، »جناس‌هاي 
هيجان‌انگيز  ديگران  براي  و  توجه کننده، سرگرم‌کننده  بصري2 جلب 
ترکيب  تصوير  يک  در  را  تفکر  چند  يا  دو  شما  هنگامي‌که  است. 
مي‌کنيد، تصوير جذاب‌تر و به‌يادماندني‌تر مي‌شود« )ويليامز3 و تالت4، 
1385، 86(. طراحي‌گرافيک با اهميت روزافزون خود، حرفه‌اي است 
که به‌دليل وابستگي به تکنولوژي تکثير در دوران مختلف شکل‌هاي، 
مختلفي به خود گرفته است از طرفي گسترده شدن ارتباطات و روابط 
بين‌المللي، نياز به اطلاع‌رساني و انتشار اطلاعات در سطح کره زمين 
را با دست‌يابي به روش‌هاي پيشرفته رسانه‌هاي جديد به‌وجود آوردند 
از اين تحولات بي‌تأثير نمانده است )هوليس5،  و طراحي‌گرافيک نيز 
1386(. بنابراين مطالعه در باب يافتـن راه‌حل‌هايـي براي جلب توجه 
و اقناع مخاطب و نیز بسط آن در حوزه طراحي‌گرافيک، از ضرورت‌هاي 
پژوهشي در اين رشته قلمداد مي‌شود از اين ‌رو آشنايي با روش‌هاي 
خلق آثار ادبي و مقايسه آن با روش‌هاي خلاقيت در تصوير مي‌تواند 
اين  از  تجسمي  هنرهاي  حوزه  در  باشد.  يادشده  راه‌حل‌هاي  از  يکي 
با  پيوند آن  و  ادبي  آرايه‌هاي  بر  تکيه  با  استفاده مي‌شود که  رويکرد 
يکي  جناس  کنند.  پيدا  دست  خلاقيت  از  بديعي  روش‌هاي  به  هنر 
از شاخه‌هاي بلاغي زبان است که معمولاًً در نظم و نثر به عنوان كي 
آرايه ادبي براي زيبايي كلام استفاده مي‌شود. از آنجا که قوانين حاکم 
به زبان بصري7 ترجمه نمي‌شوند، پس معيار  بر زبان واژگاني6، دقيقاً 

ارزش  است.  گوناگون  واژگان  زبان  با  بصري  زبان  در  کلي  قوانين  و 
تصاوير هزار برابر واژگان است چراکه تصوير در برابر واژه، قابليت اين 
را دارد که در خود اطلاعات فراوان‌تري را بگنجاند. از اين ‌رو جناس در 
بهترين حالت خود، نوعي خلاصه‌نويسي8، محسوب مي‌شود که مفاهيم 
 Heller,( پيچيده9 را به معاني قابل دسترس و آسان تبديل مي‌کند
به  يک شيء  جانشيني10  را  بصري  جناس  مي‌توان  واقع  در   .(2002
جاي شيء ديگر از رهگذر شبـاهت ظاهري11 دانست. جناس بصري، 
 McQuarrie( است  صوري  و  تصادفي12  شباهت  بر  متکي  تصويري 
and Mick, 1996(. پژوهش حاضر به‌منظور آشنايي با جناس بصري 
و کاربرد آن در شاخه‌هاي گوناگون طراحي‌گرافيک و نیز شناسایی و 
تحلیل ویژگی‌های جناس بصری در پوسترهاي جامعه نمونه است. با 
دنبال شده  پژوهش  اين  در  که  اصلی  مذکور، سؤال  اهداف  به  توجه 

این است: 
- جناس بصري چيست و کاربرد آن در طراحي‌گرافيک چگونه است؟ 

 - تجلي جناس در پوسترهاي جامعه نمونه چگونه بوده است؟ 
برای پاسخ‌گویی به دو سؤالات اصلی، دستیابی به کيفيت بصري 
طراحی  آثار  نشانه‌شناسی  روش  به  توجه  با  تحليل،  مورد  نمونه‌هاي 
گرافیک که توسط پهلوان )1384 و 1387( پیشنهادشده برای تحلیل 
بصری نمونه‌ها، انتخاب شده است. از آن‌جا که در مواجهه با تصویر، 
را‌ه‌های بسیاری  روش‌شناسی‌ها و رویکردهای متفاوتی موجود است. 
برای انجام تحقیق بصری وجود دارند، ‌به‌طوری‌که هیچ محقق بصری 
نمی‌تواند ادعا کند که روش او مناسب‌ترین و بهترین راه تحقیق است 
یکی از بخش‌های اصلی  همواره   .)Prosser and Loxley, 2008(
در تحقیقات بصری نقد و تحلیل تصاویر است و معمولاًً اولین مرحله 
یکی  دارد،  مرحله  دو  خود  توصیف  این  نقد، توصیف تصویر است. 
توصیف تحت‌الفظی و دیگری توصیف ضمنی. در توصیف تحت‌الفظی، 
هرآنچه که دیده می‌شود به همان‌صورت ظاهری آورده می‌شود بدون 
تصاویر هستیم،  معنای  به‌دنبال  توصیف ضمنی،  اما در  هیچ دخالتی 
متفاوت  مخاطبان  شخصی  برداشت‌های  در  است  ممکن  که  معنایی 
باشد )صالحی، 1394(. تحلیل تصاویر موجود تجاری، مانند تبلیغات 
و دیگر محتوای رسانه‌ها، یکی از چهار رویکرد تحلیل تصویر است که 
 (Emnison and Esmit,( توسط  امیسون و اسمیت پیشنهاد شده است
 2000). این رویکرد به‌عنوان راهی برای آشکار کردن ایدئولوژی‌ها و 
رمزهای فرهنگی مورد استفاده قرار گرفته است. همچنین این رویکرد 
ابتدا توسط نشانه‌شناسان مورد استفاده قرار گرفت اما امروزه بیشتر، 
می‌کنند.  استفاده  آن  طرفداران رویکردهای مطالعات فرهنگی از 
پهلوان نیز با تکیه بر آموزه‌های نشانه‌شناسان13 تصویر، در کتاب خود 
با عنوان ارتباط‌تصویری از چشم‌انداز نشانه‌شناسی )1387(، پلی میان 
الگوی  از  که  ساخته  برقرار  گرافیک  طراحی  و  تصویر  نشانه‌شناسی 
پیشنهادی او در این تحقیق استفاده شده است. دلیل استفاده از این 
رویکرد، تحلیل جزئیات شمایلی، تجسمی و زبانی آثار مورد بررسی به 
منظور پی بردن به راه‌کارهای خلاقانه و کاربردی در طراحی گرافیک 

بوده است.

مقد  مه



79
مطالعه جناس بصری در طراحی گرافیک و کاربرد آن در طراحي    پوسترهای 
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پيشينه تحقيق
بررسـي پيشينه موضوع تحقيق حاضر، حاکي از اين امر است که 
که  است  موجود  ادبي  آرايه‌هاي  با  ارتباط  در  بسياري  مکتوب  منابع 
بخش عمده‌اي از آنها در حوزه‌هاي ادبي و تعدادي نيز، در حوزه سينما 
پايان‌نامه‌هاي  مقالات،  ادبي،  کتب  انواع  شامل  منابع  اين  دارند.  قرار 
دانشجويي و غيره هستند که ذکر نام و مرور ادبي همه آنها از عهده 
مستقيم  به‌طور  که  پژوهش‌هاي  ميان  در  است.  خارج  تحقيق  اين 
مقاله  به  مي‌توان  پرداخته‌اند،  طراحي‌گرافيک  در  ادبي  آرايه‌هاي  به 
شيوه‌هاي بيان در زبان تبليغات14 اشاره داشت که نویسندگان در آن 
به بررسي برخي از آرايه‌هاي ادبي مانند تکرار، تشبيه، جناس و غيره و 
نقش آنها در تبليغات و چگونگي پاسخ به نيازهـاي مخاطب از طريق 
در   .)McQuarrie and Mick, 1996( پرداخته‌اند بيان،  شيوه‌هاي 
بررسي  به  بصري15  و  کلامي  بيان  شيوه‌هاي  عنوان  با  ديگري  مقاله 
آگهي‌هاي ارائه شده در 32 صفحه از يک مجله پرداخته ‌شده است و با 
مقايسه تأثيرگذاري آرايه‌هاي ادبي کلامي و تصويري روي مخاطبين 
پيدا  نمود  به‌صورت تصوير در آگهي‌ها  آنها که  بيشتر  تأثيرگذاري  به 
کرده‌اند، پي برده شده است )McQuarrie and Mick, 2003(. در 
مقاله‌ای با عنوان طراحي به مثابه بلاغت16، نویسندگان به اين نتيجه 
اهميت  داراي  ادبيات  در  که  همان‌قدر  بيان،  شيوه‌هاي  که  رسيدند 
طراحان  و  هستند  مهم  و  تأثيرگذار  هم  طراحي  تئوري  در  هستند، 
 (Gesche بايد در فرايند طراحي خود از شيوه‌هاي بيان بهره گيرند
بيان  شيوه‌هاي  عنوان  با  کتابی  در    and Scheuermann, 2006)
شاخه‌هاي  از  دسته  آن  در  بيان  شيوه‌هاي  طراحي‌گرافيک،  در 
طراحي‌گرافيک17 بررسی شدند که بلاغت در آنها کم تر نمايان است، 
 .)Emanuel, 2010) اطلاع‌رسان18  گرافيک  همچون  شاخه‌هايي 
متوسل‌الحق )1388(‏، هدف از پايان‌نامه خود با عنوان کاربرد آرايه‌هاي 
ادبي در تصاوير پيام‌رسان را پيداکردن راه‌حل‌هايي براي جذب، توجه و 
اقناع مخاطب بيان کرده است. او با بيان مقايسه‌اي روش‌هاي خلاقيت 
در ادبيات و تصوير اين نکته را مورد تأکيد قرار داد که اين روش‌ها 
به طراح ايده نمي‌دهند بلکه به او کمک مي‌کنند تا آزمايش کند که 
چگونه مي‌تواند بهتر منظور خود را به گيرنده انتقال دهد. طنزپردازي 
در انيميشن به کمک جناس‌ها عنوان پايان‌نامه ياحقي )1388( است 
خلج  است.  پرداخته  شناختي  نشانه  رويکرد  با  جناس  به  آن  در  که 
)1390(‏ در پايان‌نامه خود با عنوان كاربرد طنز در طراحي مسكات‏، 
به  هويت‌بخشي  و  شناخت  تسريع  در  مؤثر  عوامل  از  كيي  را  طنز 
مسكات‌ها مي‌داند. فرنود )1390(‏ در پايان‌نامه خود با عنوان اقتباس 
وارونه در هنرهاي تجسمي به‌ويژه درطراحي پوستر، درواقع پژوهشي 
رويکرد  با  که  هنرهايي  نظري  دلالت‌هاي  بر  که  است  داده  انجام  را 
اقتباس وارونه )پارودي( خلق شده‌اند. هاشمي )1391( در پايان‌نامه 
تبليغات  ادبي و  آرايه‌هاي  بين  تعامل  با عنوان بررسي چگونگي  خود 
فرهنگي و تجاري، با دامن‌زدن به بحث‌هاي علمي در حيطه ادبيات و 
ارتباط‌تصويري و پيوند اين دو، نشان مي‌دهد که شگردهاي ادبي مانند 
تشبيه، جناس، مجاز، اغراق و غيره باعث مي‌شوند که مکانيزم کلام از 
صورت يک بعدي و مستقيم، به‌صورت چندبعدي و غيرمستقيم درآيد 

و همين کاربرد در تبليغات حواس مخاطب را به خود جلب مي‌کند و 
در ذهن وي ماندگار مي‌سازد.

روش تحقيق
تحقيق حاضر از نظر هدف یک تحقیق کاربردی بوده و در توليد و 
تحليل داده‌ها از روش توصیف و تحلیل سود جسته است. بدين‌معنا 
کارت  ابزار  از  استفاده  با  جمع‌آوري شده  نمونه‌هاي  تمامي  ابتدا  که 
مشاهده محقق‌ساخته مورد بررسي قرار گرفته‌اند. داده‌هاي به دست 
آمده از سؤالات کارت مشاهده، پس از تبديل به 4 جدول، توصيف و 
تحليل شدند. جامعه هدف مورد نظر در اين تحقيق، تمامي پوسترهاي 
طراحي شده با مضامين اجتماعي هستند که در بازه زماني سال‌های 
و  است  آن  اتحاديه  عضو  و  اروپایی  کشورهاي  در   2014 تا   2000
اقناع مخاطب  و  براي جلب توجه  اين پوسترها،  طراحان در طراحي 
از آرايه جناس بهع نوان يکي از راه‌هاي رسيدن به خلاقيت، استفاده 
کرده‌اند، در اين شرايط که گستره جمعيت در جامعه هدف نامشخص 
است و ويژگي‌هاي جمعيت اصلي از پيش شناخته شده نيست، انتخاب 
مؤلفه‌هاي نمونه براساس معيارهايي که محقق در نظر مي‌گيرد، انجام 
مي‌شود. اين معيارها براساس محتواي نمونه‌ها و برمبناي مرتبط بودن 
مي‌شوند.  تعيين  تحقيق  فرض‌هاي  پيش  در  بودن  استفاده  قابل  و 
بنابراين با روش نمونه‌گیری هدفمند نظری تعداد30 پوستر، به‌دليل 
دارابودن بيشترين متغيرهاي موجود در سؤالات تحقيق، که به‌صورت 
به‌عنوان  است،  شده  طراحي  نویسندگان،  توسط  مشاهده‌اي  کارت 
جامعه نمونه اين تحقيق انتخاب شده‌اند. گردآوري اطلاعات، در بخش 
مکتوب  منابع  طريق  از  و  کتابخانه‌اي  روش  با  نظري،  ادبيات  مرور 
چاپي و الکترونيکي به‌دست آمده است. روش جمع‌آوري نمونه‌ها در 
اين تحقيق، از طريق مراجعه به منابع الکترونيک است. بدين‌ترتيب 
نظير  طراحي‌گرافيک،  معتبر  سايت‌هاي  در  جست‌وجو  طريق  از  که 
سايت پوسترپيج19، گرافيس20 و غيره که داراي مجموعه‌هاي پوستر 
هستند، متغيرهاي مورد مطالعه در اين نمونه‌ها، با توجه به اهداف و 
سؤالات تحقيق، به چگونگي استفاده از آرايه جناس در آنها و بررسي 
ويژگي‌هاي تصویری پوسترهای جامعه نمونه است. چهارچوب نظري 
در اين تحقيق براساس رويکرد نشانه‌شناسي در آثار طراحی‌گرافیک، 
لذا  است.  شده  تعيين   ،)1384 و   1387( پهلوان  پيشنهادي  روش 
کارت مشاهده استفاده شده بر همين چهارچوب تأکيد دارد. در این 
کارت چهار دسته سؤال طراحي شده که دسته اول مربوط به پیام‌های 
شمایلی، دسته دوم سؤالاتی در ساحت تجسمی آثار نمونه، دسته سوم 
جناس‌های  کاربرد  درباره  نیز  چهارم  دسته  و  زبانی  پیام‌های  درباره 
تصویری در پوسترهای جامعه نمونه است. ابتدا 30 نمونه شماره‌گذاري 
شدند. از اين شماره‌ها به‌عنوان کدهاي ورودي و غيرقابل تغيير براي 
است. سپس  استفاده شده  نتيجه‌گيري  تا  از جداول  اطلاعات  کسب 
نام  و  سال  تصوير،  زير  در  شماره  درج  با  پوستر،  هر  تصويري  نمونه 
منطقه طراحي، و شعار آن در بالا سمت راست کارت مشاهده آمده 

است. نتايج حاصل از کارت مشاهده در 4 جدول ارائه شد.

بلاغت و طراحي‌گرافيک
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»بلاغت در لغت به معني رسايي و در اصطلاح آن است، که کلام 
بليغ مطابق با مقتضاي حال و بنا بر وضع مخاطب با ايجاز و اطناب 
مي‌توان  بلاغت  تعريف  در   .)15  ،1384 )اسفنديارپور،  شود«  بيان 
ارتباط موفق در زمينه‌هاي  برقراري  به  را  گفت که بلاغت هر کسي 
متفاوت توانا مي‌سازد. در واقع بلاغت، طي قرون متوالي به حلقه اتصال 
 Gesche and( است  شده  تبديل  گوناگون  رسانه‌هاي  نظري  اصول 
در  است  اصولي  ذکر  علم،  اين  از  »هدف   .)Scheuermann, 2006
بيان سخن که رعايت آنها موجب مي‌شود شخص، مقصود خود را به 
کند،  بيان  وجه  آراسته‌ترين  لزوم  در صورت  و  رساترين  و  شيواترين 
چنانکه شنونده يا خواننده در هضم و درک سخن او ايهام و اشکالي 
پيدا نکند و علاوه ‌بر آن، از آن لذت هم ببرد و باعث اعجاب او شود« 
)ذاکري، 1385، 94(. بلاغت خود، شامل سه علم بيان، معاني و بديع 
است. علم معاني در اصل مربوط به آئين سخنوري بوده است که بعدها 
علمي شد که به بررسي اصول و قوانين نوشتن به نحو مؤثر پرداخت. 
صنايعي چون ايجاز و اطناب مربوط به معاني هستند. علم بيان يعني 
ايراد معناهاي يکسان از راه‌هاي گوناگون، با شرط وجود تخيل در اين 
طرق )شميسا، 1381(. در بديع از زيبايي‌هاي کلام و بلاغت در نظم و 
نثر بحث مي‌شود. بديع خود به دو نوع لفظي و معنوي تقسيم مي‌شود. 
آرايه‌هاي ادبي نيز مجموعه شگردهايي هستند که کلام عادي را کم‌ 
و ‌بيش تبديل به کلام ادبي مي‌کند يا کلام ادبي را به سطوح والاتري 
تعالي مي‌بخشد. اين ترفندها عوامل زيبا آفريني در زبان هستند که 
آنها  ياري  به  تصويري  زبان  در  خلاق  جوهر  و  تأثيرگذارند  روان  در 
تحقق مي‌يابد که عبارتنداز سجع، جناس، تکرار، مراعات نظير و غيره 
بلاغت  و  طراحي‌گرافيک  ميان  »ارتباط   .)23-21  ،1378 )شميسا، 
مشهود است، چراکه هر دو ريشه در فرهنگ، اقتصاد و پيشرفت‌هاي 
تکنولوژيکي21 دارند«(Almeida,2009,6).  »طراحان‌گرافيک، مفاهيم 
و ايده‌ها22 را به نمايشي بصري23 تبديل مي‌کنند و سعي بر تأثيرگذاري 
و ماندگاري در ذهن بيننده را دارند، پس مي‌توان عملکرد آنها را يک 
با اندکي  ازاين‌رو   .(Emanuel, 2010, 8) »عملکرد بلاغي24 دانست
تسامح، مي‌توانيم فرايند خلق يک اثر تصويري را به فرايند خلق يک 
و جمع  موقعيت  ارزيابي  از  دو پس  زيرا هر  بدانيم،  ادبي شبيه  متن 
آوري اطلاعات براي موضوع و مخاطبي خاص کار خود را آغاز مي‌کنند 

.)Almeida, 2009(

جناس بصری
جناس آن است که گوينده با نويسنده در سخن خود کلماتي هم 
جنس بياورد که در ظاهر به يکديگر شبيه و در معني مختلف باشد. 
نيز  و  چيز  دو  بودن  جنس  هم  معني  به  مفاعله  باب  مصدر  جناس 
با  لفظ  فارسي، همانندي دو کلمه است در  ادب  جناس در اصطلاح 
اختلاف در معني، مانند شير که هم به معني شير آشاميدني و هم به 
معني جانور درنده گفته مي‌شود. هر چند که دو واژه از نظر نوشتاري 
و کلامي يکسانند ولي داراي معنايي متفاوت هستند )تجليل، 1371؛ 
همايي،1371 و اخوت، 1371(. جناس در دسته صناعات لفظي قرار 
ديگر  شيء  جـاي  به  شيء  يک  جانشيني  بصري،  جناس  مي‌گيرد. 
متکی بر  تصويري  بصري،  جناس  است.  ظاهري  شبـاهت  رهگذر  از 

شباهت تصادفي و صوري است. در ادبيات نيز بدين شکل که دو واژه 
به‌صورت اتفاقي هم‌آوا هستند يا يک واژه به‌صورت تصادفي داري دو 
معني است )McQuarrie and Mick, 1996(. پل رند25 در توصيف 
چگونگي خلق برخي از آثارش، جناس‌هاي بصري را به‌عنوان کليدهاي 
موفقيت آثارش دانسته زيرا معتقد است که جناس‌هاي بصري، ضمن 
 .(Rand, 2000) اينکه آگاهی‌دهنده‌اند26، سرگرم‌کننده27 هم هستند

انواع جناس در طراحی گرافیک
در ادبيات، جناس‌ها انواع گوناگوني دارند و تا جايي که در کتاب‌ها 
آورده‌اند، تا حدود 34 نوع دانسته‌اند که در حقيقت، تعدادي از آنها 
تفاوت چنداني باهم ندارند. براي مثال در جناس زايد، اگر يک واژه 
کلمه  به  نسبت  اول  واژه  باشد،  داشته  اضافه‌تر  حرفي  ديگر  واژه  از 
دوم جناس ناقص و واژه دوم نسبت به اولي جناس زائد دارد. با اين 
مقدمه به پيروي از وحيديان کاميار )1385(، جناس را به‌طور عام به 
دو دسته اصلي تقسيم مي‌کنند: 1- جناس تام و 2- جناس غيرتام 
يا ناقص. اما جناس ناقص در زبان با توجه به وضعيت‌هاي گوناگوني 
مختلفي  صورت‌هاي  باشند،  داشته  هم  برابر  در  مي‌توانند  واژه‌ها  که 
مانند زائد، مضارع، خطي، لفظ و غيره ميي ابد. البته با وجود تفاوت‌ها 
و محدوديت‌هايي که در جناس‌هاي بصري، در مقايسه با جناس‌هاي 
را  تقسيم‌بندي  اين  جابه‌جايي،  و  تغيير  اندکي  با  دارد،  وجود  زباني 

مي‌توان براي تصاوير هم به کار برد.
حروف،  نوع  در،  است  لفظ  دو  اتفاق  تام  »جناس  تام:  جناس 
عدد حروف هيئت حاصل ازحرکات وسکنات و تربيت آنها با اختلاف 
معني« )تجلیل،1371، 22(. اگر شرط اختلاف معنا با حفظ همانندي 
آثار  به  نگاهي  با  بگيريم،  نظر  در  تصاوير  براي  اغماض  کمي  با  را 
جناس  آرايه  وجود  لحاظ  از  آنها  بصري  بررسي  و  طراحي‌گرافيک 
که  همان‌طور  مواجهيم.  تام  جناس  با  موارد  بيشتر  در  آثار،  اين  در 
در تعريف جناس تام داشتيم؛ به دو واژه که از لحاظ شکل و ظاهر 
يکسان و در معنا متفاوت باشند گويند که درواقع اين تعريف كيي از 
اين شرط  )همان(.  براي جناس محسوب مي‌شود  اصلي‌ترين شروط 
تقريباً درمورد تصاوير نيز صادق است. بنابراين مي‌توان دو تصوير را 
که از هر نظر شبيه به هم باشند ولي هرکدام دلالت بر يک چيز خاص 
داشته باشند، جناس تام دانست. با اين تعريف ممکن است جناس با 
استعاره اشتباه گرفته شود. البته بايد دانست که مرز ميان استعاره و 
جناس در زبان تصويري به همان وضوحي نيست که در زبان واژگاني 
تا  دارد  وجود  زمينه  اين  در  متفاوتي  ديدگاه‌هاي  حال  اين  با  است. 
مي‌دانند.  يکي  را  استعاره  و  جناس  زبان‌شناسان  از  برخي  که  جايي 
»هر استعاره يک جناس است« )Huizinga, 1956, 12(. اکو28 نيز 
 Eco,( »معتقد است که »جناس ناشي از استعاره‌هاي چندگانه29 است
72 ,1984(. در تصویر 1، بسته‌بندی آدامس تريدنت30 که آدامسي 
بدون شکر است به‌عنوان مثالی برای جناس تام تصویری آورده شده 
است. از آنجا که تریدنت در شعار خود معتقد است که به محافظت 
دندان‌ها در بين وعده‌هاي غذايي کمک مي‌کند و باعث لبخندي زيباتر 
و سفيدتر مي‌شود، دواجي31 طراح گرافيک هندي، اين پيام تبليغاتي 
را با يک جناس تصويري نشان داده است. بدين‌ترتيب که با طراحي 
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لب و ايجاد برشي به شکل دهان بر روي بسته‌بندي، ضمن نشان دادن 
کرده  استفاده  دندان‌ها  با  محصول  شباهت  از  محصول،  واقعي  شکل 
است. سوآزا 32طراح برزيلي، براي طراحي کارت ويزيت باشگاه ورزشي 
يوگا با طراحي اندام ورزشکاری در حال انجام يوگا و تعبيه دو برش 
به  را  ورزش  اين  پيام  ورزشکار،  پاهاي  جاي  به  کارت،  روي  دايره‌ای 
مخاطب انتقال مي‌دهد. طراح با ايجاد اين دواير تو خالي، با مخاطب 
تعامل برقرار مي‌کند زيرا مخاطب کارت را در دستش گرفته و آن ‌را 
زن  اندام  پاي  جاي  انگشت  عمل  اين  با  مي‌دهد.  عبور  انگشتانش  از 

قرار دارد.
يکي از مهم‌ترين نکات در طراحي‌گرافيک، به ويژه در طراحي آرم 
اثر در ذهن‌ها مي‌شود، ايجاز  و آرم‌نوشته، که باعث ماندگاري بيشتر 
و ساده‌گويي است. يکي از راه‌هاي رسيدن به سادگي در طراحي آرم 
استفاده از جناس‌هاي بصري است. لوبـالين33 را مي‌توان از پيشتـازان 
استفــاده از جناس‌هاي بصري در طراحي آرم دانست. از مشهورترين 
اين نمونه‌ها آرم مجله مادر و کودک34 است. در اين آرم‌نوشته، شکل 
خلاصه‌شده‌اي از جنين در فضاي داخلي حرفO با کارکردي دوگانه 
)شمايل جنين و فرازبان &( در ميان واژه مادر قرار داده شده است 
طراحي  در  را  بصري  جناس  نمودهاي  بيشترين  از  يکي  )تصویر2(. 
تبليغات  حوزه  طراحان  معمول  به‌طور  شاهديم.  محيطي  تبليغات 
درب  مثلًا  خارجي،  يا  داخلي  محيط  از  بخشي  انتخاب  با  محيطي، 
وسايل نقليه، ساختمان‌ها و غيره، طرح‌هاي خود را با اين اماکن مرتبط 
استفاده مي‌کنند. کمپاني  از طرح  به عنوان بخشي  آنها  از  و  مي‌کنند 
آن  نصب  و  برچسب  طراحي  با  خود،  تند  سس  معرفي  براي  ولف35 
با عملکرد  را  بر روي خشک‌کن سرويس بهداشتي، تندي محصولش 
از  استفاده  )تصویر  3(.  است  دانسته  يکي  دست  خشک‌کن  دستگاه 
آنها  کاربرد  اندازه  به  اگر  پوستر  طراحي  در  تام  بصري  جناس‌هاي 

نيست.  آنها هم  از  نباشد، کم تر  آرم  و  طراحي  تبليغات محيطي  در 
باشگاه ورزشي گردا پيلاتس36 در کشور آلمان است. طبق آخرين آمار 
چاپ شده در هفته‌نامه معتبر لنست از هر دو مرد آلماني يک نفر دچار 
را متوجه  اينکه مردان  براي  پيلاتس  است. گردا  و چاقي  اضافه وزن 
کوله‌باري  به  را  آن  اطراف  و  شکم  چاقي  کند،  وزن  اضافه  مشکلات 
از شباهت شکم به يک ساک دستي حجيم استفاده  بزرگ تشبيه و 
کرده است تا به مخاطبان خاص خود بگويد که شما هر روز مجبوريد 

اين ساک سنگين را با خود به همه جا حمل کنيد. 
جناس ناقص يا غيرتام: جناس ناقص، جناسي است که در آن دو 
کلمه در يکي از حرف يا حرکات يا ترتيب و نه بيشتر با هم اختلاف 
يا  آلوده، مُشک و مَشک  قالب و غالب، آسوده و  باشند، مانند  داشته 
کوه و شکوه. اگر واژه‌هاي متجانس از نظر لفظي و خطي کاملًا هم‌گون 
نباشد، غيرتام هستند و جناس‌هاي غيرتام معمولاً به زيبايي جناس تام 
نيستند؛ اما وقتي طبيعي بيايند زيبايند. مي‌توان گفت که هرگاه جناس 
تام نباشد يعني دو لفظ در حروف و حرکات و وضع و عدد برابر نباشند، 
به عناوين غير تام و ناقص خوانده مي‌شود )تجليل،1371؛ وحيديان 
کاميار، 1385(. جناس ناقص در زبان باتوجه به وضعيت‌هاي گوناگوني 
مختلفي  صورت‌هاي  باشند،  داشته  هم  برابر  در  مي‌توانند  واژه‌ها  که 
اندک  بسيار  زبان تصويري،  ناقص در  انواع جناس  ميان  مي‌يابد. مرز 
است تا آنجا که گاهي برخي از آنها با هم ادغام مي‌شوند. براي مثال، 
جناس مکرر که از انواع جناس ناقص است، تنها تفاوتي که با جناس 
تام دارد، وجود عنصر تکرار است بنابراين در اين تحقيق به آن دسته از 
انواع جناس‌هاي ناقص پرداخته شده است که بيشترين استفاده را در 
طراحي‌گرافيک داشته‌اند. جناس زايد: وحيديان کاميار )1385( معتقد 
است که جناس زائد »آن است که يکي از دو واژه متجانس يک يا چند 
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حرف در آغاز يا ميان و پايان بيش از ديگري داشته باشند« )26(. اگر 
در دو تصوير متجانس يکي از آن دو يک يا چند عنصر بيش از ديگري 
داشته باشند را جناس زائد گوييم. درتصویر4، طراح براي رساندن پيام 
تبليغ که رانندگي در سرعت مطمئنه است، با هدف تشويق رانندگان 
به راندن در سرعت مطمئنه، با افزودن خطوطي افقي به خطوط سرعت 
شمار موتور آن را به نماد مرگ تبديل کرده است و هشدار خطر مرگ 
در سرعت بيشتر از110 کيلومتر در ساعت را مي‌دهد. جناس مکرّر: که 
آن را جناس مزدوج و مردد نيز گويند. »آن است که دو رکن جناس 
باشند«  آورده  پهلوي هم  ابيات،  آخر  در  يا  نثر  آخر سجع‌هاي  در  را 
)همايي، 1371،  61(. جناس مکرر در واقع همان جناس تام است که 
مکرر مي‌شود. در تصویر 5، طراح از تشـابه شکلي موشک‌هاي هوايي 
با حرف T استفاده کرده است و براي تأکيد بيشتر اين جناس بصري 
را تکرار کرده است تا با معني واژه حمله ارتباط بيشتري برقرار کند. 
جناس محرف: »و آن اختلاف در مصوت کوتاه دو کلمه هم هجا و هم 
واک است« )شميسا،    1378 ، 28( مانند خلق/ خلق، سوار /سوار، مهر/ 
مهر و غيره. جناس ناقص در تصوير را مي‌توانيم در تصاوير هم جنسي 
آژانس  تصویر6،  در  دارند.  اختلاف  هم  با  جهت  در  تنها  که  دريابيم 
تبليغاتي جئومتري گلابل37، با انتخاب يک شکل و تغيير جهت آن به 
دو مفهوم مجزا اشاره مي‌کند و با شعار خود، اين پيام را به مخاطب 
القاء مي‌کند که جاي واقعي شما تصوير سمت راست است. در واقع 
مخاطب را تشويق مي‌کند که به جاي نشستن روي کاناپه به باشگاه 

تناسب اندام برود. 

مفاهیم به‌کار رفته در تحلیل پوسترهای جامعه نمونه
تحقیق،  این  در  بصری  تحلیل  روش  شد،  اشاره  که  همانطور 
مفاهیم  این ‌رو  از  است.   )1387 و   1384( پهلوان  پیشنهادی  روش 
است: منظور  بدین‌شرح  فته در دسته سؤالات ساحت شمایلی  به‌کار 
به سه دسته است.  انواع پوستر، تقسیم‌بندی پوسترها  از دسته‌بندی 
دارند.  فقط شمایل  که  آثاری هستند  دسته  آن  شمایلی،  پوسترهای 
پوسترهای نوشتاری، به آثاری که تنها با نوشتار ارائه شدند و تلفیقی 
به آثاری گفته شد که علاوه ‌بر شمایل، دارای نوشتار هم هستند. در 
اولویت عنصر، منظور کمیت فضای اشغال ‌شده توسط شمایل یا نوشتار 
شمایل‌های  گروه  دو  به  خود  که  شمایل  نوع  است.  آگهی  سطح  در 
آن  به  فیگوراتیو  است.  شده‌  تقسیم  تجریدی- نموداری  و  فیگوراتیو 
شباهت  دارای  که  است  شده  اطلاق  شمایلی  نشانه   های  از  دسته 

شمایلی  نشانه های  آن  نموداری،  تجریدی-  و  موضـوع  یک  با  بسیار 
که »به موجب روابط قیاسی با اجزای خودشان، نمایانگر روابط اجزای 
پیرس،  تقسیم‌بندی  براساس   .)51  ،1381 )پیرس،  هستند«  چیزی 
انواع نشانه سه دسته نشانه شمایلی، نمایه‌ای و نمادین هستند. نشانه 
و  دال  رابطه  آن‌ها  در  که  هستند  نشانه‌هایی  از  دسته  »آن  شمایلی 
مدلول براساس شباهت باشد« )سجودی، 1381، 90(. نشانه نمایه‌ای 
هرگونه علامت  باشد.  گرفته  تأثیر  موضوع خود  از  که  است  نشانه ای 
است  نمایه ای  نشانه  توفان،  رسیدن  علائم  یا  بیماری  علائم  همچون 
)پهلوان، 1384 ؛ احمدی، 1392(. نشانه نمادین نشانه هایی هستند 
که »به موضوع از راه قرارداد یا قاعده ای محکم از طریق همبستگی 
از  منظور   .)44  ،1384 )پهلوان،  می شوند«  مرتبط  کلی  ایده های  با 
است  ممکن  که  است  اثر  در  رفته  به‌کار  نقوش  نوع  نقش‌مایه،  انواع 
در  باشد.  صنعتی  یا  معماری  حیوانی،  انسانی،  گیاهی،  نقوش  شامل 
مورد نوع گزینش نماد، رابطه میان دال و مدلول در نشانه های نمادین 
براساس  و  انگیخته  یا  است  »دلبخواهی«  و  قراردادی  صورت  به  یا 
پیام  با محتوای یک  انگیخته  و  تولیدات سازمان مشخص  و  ارزش ها 
نقش  زبان، شش  کارکردهای  برای  یاکوبسن  )پهلوان، 1387(.  است 
ترغیبی  )بیانگر(،  عاطفی  ارجاعی،  کارکرد  از:  عبارتند  که  است  قائل 
فرازبانی. در  یا زیبایی شناختی، همدلی و کارکرد  )تأثیرگذار(، هنری 
از، کارکرد  از سایرین مواجهیم که عبارتند  با 5 کارکرد بیشتر  اینجا 
بیانگر، این کارکرد درواقع روابط میان پیام و فرستنده را رقم می‌زند.

کارکرد ارجاعی، روابط میان پیام و موضوعی که پیام را به آن ارجاع 
می دهد مشخص می کند. کارکرد تأثیرگذار، روابط میان پیام و گیرنده 
را همچون  کارکرد  این  یاکوبسن  کارکرد هنری،  را مشخص می کند. 
رابطه میان پیام و خودش تعریف می کند و سرانجام کارکرد فرازبانی، 
به رمزی بر می گردد که پیام با آن بیان شده است. مفاهیم به‌کار رفته 
آثار بدین ‌شرح است: نقش کادر،  در دسته سؤالات ساحت تجسمی 
تقسیم کردن فضا به دو بخش درونی و بیرونی اثر است. کادر را در دو 
نوع کادر حاضر و غایب طبقه بندی می کنند. اما کادراژ به ابعاد و اندازه 
تصویر و برآیند فرضی فاصله بین سوژه و بیننده آن مربوط می شود. 
انواع ترکیب‌بندی شامل 4 ساخت اصلی است که عبارتند از ساخت 
کانونی، در این نوع طرح  ریزی، تمام خطوط قوی )جهت، رنگ، نور، 
اصلی  قرارگیری موضوع  تصویر که محل  از  نقطه ای  به طرف  شکل( 
است هدایت می شوند، ساخت محوری، در این نوع طرح  ریزی، موضوع 
اصلی کاملًاً در محور نگاه بیننده اثر واقع شده است، این محور معمولاًً 
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در مرکز صفحه قرار دارد. برای دوری از یکنواختی و ایجاد تنوع در 
ترکیب  بندی اثر، عنصر تصویری یا نوشتاری به تنهایی و تکرار نشده 
در نیمه مقابل صفحه قرار می گیرد، ساخت عمقی: در این نوع ساخت، 
موضوع اصلی در یک صحنه‌آرایی سه‌بعدی ادغام می شود و به شکلی 
طبیعی موضوع اصلی در جلوی صحنه یعنی در پیش‌زمینه قرار گیرد 
و تمام عناصر تصویری، نوشتاری وعوامل تجسمی، در پس زمینه اثر به 
گونه ای مؤثر در خدمت موضوع اصلی قرار می گیرند و ساخت متوالی 
عبور  اثر  محدوده  پایین  تا  بالا  از  را  بیننده  نگاه  ساخت،  این  در  که 
کرده و بر موضوع اصلی که غالباً در پایین سمت راست طرح قرار دارد 
است.   Z شبیه حرف  این ساخت  نظر  مورد  الگوی  می‌شود.  متمرکز 
منظور از انواع شیوه بازنمایی در این تحقیق، شیوه و روشی است که 
این  بدین‌ترتیب  است.  نموده  استفاده  اثرش  خلق  برای  آن  از  طراح 
روش ها به سه دسته طبقه بندی شده اند. 1- آثاری که طراح عناصر 
موجود را با استفاده از تعابیر خاص گرافیکی شکل‌پردازی کرده است 
داده  قرار  استیلیزه  طراحی  شیوه  با  آثار خلق شده  دسته  در  آنها  که 
شده اند، 2- آثاری که طراح در خلق آنها از حروف و نوشتار استفاده 
استفاده شده  یا چند تصویر  آنها یک  آثاری که در  کرده است، و 3- 
توسط روش عکاسی بازنمایی شده اند. در برخی از آگهی‌ها هم زمان از 
دو یا هر سه روش برای بازنمایی استفاده شده است. منظور از رابطه 
اگر  که  است  این  نوشتار  و  بین شمایل  تثبیت کننده  و  تقویت‌کننده 
چرخشی  نظام  یک  بطن  در  شمایلی  و  زبانی  بازنمایی  وجه  دو  بین 

قرار گیرند و همچون دو عنصر همنشین نقش کلی تری را ایفا کنند، 
رابطه از نوع تقویت‌کننده و اگر رابطه گویای وضعیتی باشد که آن پیام 
شمایلی دارای تعابیر چندگانه باشد در این صورت پیام زبانی با جهت 
دادن به مخاطب، یکی از تعابیر این نشانه تصویری چند معنا را تثبیت 

می کند، رابطه تثبیت‌کننده است )پهلوان، 1387، 84-86(.

يافته‌هاي تحقيق
پیام‌های شمایلی  به  مربوط  سؤالات  دسته  از  آمده  به‌دست  نتایج 
نشان دادند که در طبقه‌بندي پوسترهاي جمع‌آوري شده، 21 پوستر 
داراي مشخصات تعريف شده پوسترهاي تلفيقي، 6 پوستر شمايلي و 2 
پوستر نوشتاري بوده‌اند. فراواني استفاده از نوع شمايل فيگوراتيو بيشتر 
از تجريدي- نموداري است. بدين ‌ترتيب که 12 پوستر داراي شمايل 
فيگوراتيو، 8 پوستر، هم داراي نقش شمايل فيگوراتيو و هم تجريدي- 
نموداري و نيز 7 پوستر، شمايل تجريدي/ نموداري دارند. الويت عنصر 
از لحاظ وسعت سطح در 23 پوستر با شمايل، در 6 پوستر با نوشتار و در 
2 پوستر به‌طور مساوی هم با نوشتار و هم شمایل بود. انواع نشانه بدين 
‌ترتيب است که نشانه‌هاي شمايلي در 16 پوستر، نشانه‌هاي شمايلي/ 
نمادين در 8 پوستر  و 4 پوستر هم دارای نشانه نمادین بودند. 8 پوستر 
انواع  انگيخته، 5 پوستر نماد دلبخواهي داشتند. در ميان  داراي نماد 
نقش‌مايه، نقش‌مايه صنعتي و فرازبان‌ها از باقي انواع نقشمايه‌ها بيشتر 
و تقریباً در نیمی از پوسترهای جامعه نمونه وجود داشتند. 6 پوستر هم 
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 کد پوستر        
 شمایلی   های پیام  

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

 نوع پوستر
 * * * * * * * * *  * * * * * شمایلی
 * * * * * * * * * * * * * *  نوشتاری

 اولویت عنصر
(سطح وسعت)  

شمایل    *   * *   * * * * * * * * 
         * *   * *  نوشتار

 نوع شمایل
 * * *  * * * * *  * *   * فیگوراتیو

نموداری-تجریدی   * * *     *   *  *  

 انواع نشانه
 * * * * * * * * * * * *   * شمایل
  * * *   *     * * *  نماد

 نوع گزینش نماد
             * *  انگیخته

  * * *   *     *    دلبخواهی

مایه انواع نقش  

  *      *   * *   * انسانی
 *  *  * *     *    * صنعتی
ها فرازبان   * *         *    

            *    حیوانی
       *  *       معماری
     *           طبیعی

انواع رابطه 
دلولم و دال  

 *     * * *    * * * * مفهومی
  * * * *    *  *     پیکتورال

 اولویت کارکرد

     *   *        بیانگر
         *       تأثیرگذار

                هنری
 * *  *  * *  * * * * * * * فرازبان
 *  *  *           ارجاعی

جدول 1- پیام‌های شمایلی.
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داراي نقش‌مايه انساني- صنعتي، 2 پوستر نقش‌مایه معماری، 2 پوستر 
نقش‌مایه انسانی، 1 پوستر دارای نقش‌مایه صنعتی- طبیعی، 1 پوستر 
نقش‌مایه طبیعی و 2 پوستر نقش‌مایه حیوانی- طبیعی دارند. در ميان 
28 پوستر شمايلي و تلفيقي، رابطه دال و مدلول به‌صورت پيکتورال 
در 11 پوستر و رابطه مفهومي در 15 پوستر برقرار بوده است. اولویت 
انواع کارکرد در 10 پوستر با کارکرد فرازبانی، 4 پوستر کارکرد بیانگر، 
2 پوستر کارکرد ارجاعی، 1 پوستر کارکرد بیانگر-  ارجاعی، 3 پوستر 
کارکرد  پوستر   2 هنری  کارکرد  پوستر   3 فرازبان-  ارجاعی  کارکرد 
تأثیرگذار- ارجاعی، 1 پوستر کارکرد هنری-  ارجاعی، 1 پوستر کارکرد 

تأثیرگذار و 1 پوستر هم کارکرد بیانگر- ارجاعی است )جدول1(.
نتایج به‌دست آمده از دسته سؤالات مربوط به پیام‌های تجسمی 
نشان دادند که در 18 پوستر، کادر از نوع حاضر و در 12 پوستر از نوع 

 

های شمایلی. پیام -1ادامه جدول   

 کد پوستر        
 شمایلی  های پیام  

16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 

 نوع پوستر
 * * *  * * * * * * * * * * * شمایلی
 * * * * * *  * *  * *    نوشتاری

 اولویت عنصر
 (سطح وسعت)

شمایل    * * * * * * * * * * *  * * * 
   * *  *          نوشتار

 نوع شمایل
  *   * * * *  * * * *  * فیگوراتیو

نموداری-تجریدی   *   *  * *   *  * * * 

 انواع نشانه
 * * *  * * *   * * * *  * شمایل
     *    *  * *  *  نماد

 نوع گزینش نماد
   *  *    *  * *  *  انگیخته

                دلبخواهی

مایه انواع نقش  

  * *    *     *    انسانی
 * * *  * * *  *   *   * صنعتی
ها فرازبان   *     *         

وانیحی      * *  *        
ماریمع                 

          * *  *   طبیعی
انواع رابطه 

دلولم و دال  
 * * *   *   * * * *   * مفهومی
     *  * *     * *  پیکتورال

 اولویت کارکرد

    *   *       * * بیانگر
 *    *   * *       تأثیرگذار

  * *   *    *      هنری
           * *   * فرازبان
     * *   *  * * *   ارجاعی

غایب بوده است. کادراژ در 27 پوستر از نوع نزدیک و تنها در 3 پوستر 
است  بدين‌صورت  نيز  ترکيب‌بندي  انواع  پراکندگي  است.  دور  نوع  از 
که 16 پوستر ساخت کانوني، 6 پوستر، محوري، 4 پوستر متوالي، 2 
پوستر کانوني/ محوري، 1 پوستر داراي ساخت عمقي و 1 پوستر هم 
ساخت کانونی و هم متوالی دارد. بعد از رسم خطوط اصلي عمودي، 
افقي و مورب موجود در ساخت پوسترها، مشخص شد که 12 پوستر، 
اصلي‌ترين خطشان، خط عمود، 13 پوستر خط افقی و 5 پوستر، خط 
مورب بود. در مورد شیوه بازنمایی پوسترهای مورد بررسی، 19 پوستر 
به شیوه طراحی استیلیزه، 4 پوستر با طراحی‌حروف، 2 پوستر توسط 
عکاسی، 1 پوستر به شیوه تلفیقی طراحی استیلیزه و طراحی حروف، 
2 پوستر به شیوه توسط طراحی استیلیزه و عکاسی و 2 پوستر هم با 

طراحی‌حروف و عکاسی باز نمایی شده‌اند )جدول 2(. 
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براساس تحلیل‌های انجام‌شده مربوط به پیام‌های زبانی، رابطه بين 
شمايل و نوشتار در 19 پوستر، رابطه‌اي تثبيت‌کننده و 4 پوستر هم 
تايپي  قلم  داراي  پوستر   22 تعداد  است.  تقويت‌کننده  رابطه  داراي 
بودند، در يک پوستر، نوع قلم، هم قلم تايپي و هم دست‌نويس و در 1 
پوستر تنها به صورت دست‌نویس بود. اختلاف اندازه قلم در 11 مورد 
به يک اندازه، در 12 مورد بیش از یک اندازه قلم بوده است )جدول 3(.

نشان  جناس  کاربرد  به  مربوط  سؤالات  از  آمده  به‌دست  نتایج   

مطالعه جناس بصری در طراحی گرافیک و کاربرد آن در طراحي    پوسترهای 
اجتماعی

 

 کد پوستر        
 تجسمی های پیام  

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

 انواع کادر
 * * * * * * *  * *   *   حاضر
        *   * *  * * غایب

 انواع کادراژ
دور                   

 * * * * * * * * * * * * * * * نزدیک

 انواع شیوه بازنمایی
  *  * * * * * *  * *   *  طراحی استیلیزه

حروف طراحی   * *   * *      *   
 *  *   *          عکاسی

بندی ترکیبانواع   

ونیکان  * *  *   * * *  * *   * 
  *    *    * * *    محوری
   *             عمقی
             *   متوالی

ن خط در تری اصلی
 ساختار

       *  * * *    * افقی
 * * * * * *  *    *  *  عمودی
             *   مورب

 های تجسمی پیام -2ادامه جدول 
 کد پوستر        

 تجسمی  های پیام  
16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 

 انواع کادر
   *  *  * *    * * * * حاضر
 * *  *  *   * * *     غایب

 انواع کادراژ
دور    * *            *  

 *  * * * * * * * * * * *   نزدیک

 انواع شیوه بازنمایی
 * * *  *  * *  * * *  * *  طراحی استیلیزه

حروف طراحی           *  *    
      *   *   * *   عکاسی

بندی ترکیبانواع   

 * * * *   * *   * * *  * کانونی
          *  *  *  محوری
                عمقی
   *  * *   *       متوالی

ترین خط در  اصلی
 ساختار

  * * * * *  * *     *  افقی
 *         *  * *  * عمودی
       *    *  *   مورب

جدول 2- پیام‌های تجسمی.

پوسترها  در  به کاررفته  ناقص   جناس  از  استفاده  میزان  که  داده‌اند 
دارای جناس  پوستر  که 18  بدين‌صورت  است.  تام  از جناس  بیشتر 
ناقص و 12 پوستر جناس تام دارند. البته در ميان انواع جناس ناقص، 
جناس زائد در 13 پوستر و جناس محرف در 5 پوستر دیده شد. در 
پرسش مربوط به تجلي جناس، مشخص شد که در 22 پوستر تجلي 
جناس در شمايل، 4 پوستر در نوشتار و در 4 پوستر هم در شمايل و 

هم در نوشتار نمود يافته است )جدول 4(.
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 کد پوستر        
 زبانی های پیام  

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

انواع رابطه شمایل 
 و نوشتار

کننده تثبیت   * *  * * * * * * * * * * * 
کننده تقویت     *            

قلم  تنوع اندازه در
 نوشتاری

 *     * * *    *  *  یک
  * * * *    * * *  *   بیشتر از یک

 نوع قلم
 * * * * * * * * * * * * * *  تایپی

نویس دست              *   
 .های زبانی پیام -3ادامه جدول 

 کد پوستر        
 زبانی های پیام  

16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 

انواع رابطه شمایل 
 و نوشتار

کننده تثبیت     * *   *   *  *  * 
کننده تقویت        *   *    *  

تنوع اندازه در قلم 
 نوشتاری

  * * *    *    *    یک
 *     *   *  *     بیشتر از یک

 نوع قلم
 * * * * *   * *  * *    تایپی

نویس دست           *      

 

 کد پوستر        
 تجلی جناس  

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

 انواع جناس
 *  *          * *  تام

  *  * * * * * * * * *   * ناقص

 انواع جناس ناقص
     *  * * *  * *    زاید

  *  *  *    *     * محرف

تجلی جناس در 
 نوشتار یا شمایل

   *      * *   * *  نوشتار

 * *  * * * * * *  * * * * * شمایل

 تجلی جناس. -4ادامه جدول 

 کد پوستر        
 تجلی جناس  

16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 

 انواع جناس
  *     * * * * * * *   تام

 *  * * * *        * * ناقص

 انواع جناس ناقص
 *  * * * *        * * زاید

                محرف
تجلی جناس در 
 نوشتار یا شمایل

   * *  *          نوشتار
 * *   * * * * * * * * * * * شمایل

جدول 3- پیام‌های زبانی.

جدول 4- تجلی جناس.
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در اين پژوهش ضمن آشنايي با بلاغت در طراحي‌گرافيک، جناس 
بصري و انواع آن در طراحي‌گرافيک معرفي شدند. نتايج کلي کارت 
مشاهده محقق‌ساخته 20 سؤالي اين تحقيق که به منظور دستي‌ابي به 
اهداف و پاسخگويي به سؤالات تحقيق طراحي شده بود، بدين‌صورت 
تلفيقي  پوسترهاي  در دسته‌بندي  نمونه  آثار جامعه  بيشتر  که  است 
قراردارن که الويت عنصر از لحاظ وسعت سطح هم با شمايل‌ها است. 
بود.  دلبخواهی  نمادهای  نوع  از  موارد  بیشتر  در  نماد  گزینش  نوع 
سؤالات  دسته  در  بودند.  فرازبان  کارکرد  داراي  آثار  از  نیمی  حدود 
داراي  آثار  از  نيمي  که  دريافت شد  آثار،  تجسمي  به ساحت  مربوط 
ساخت کانوني هستند. همان‌طور که در تعريف اين ساخت داشتيم، 
در ساخت کانوني تمامي خطوط اصلي ساختار چشم را به سمت کانون 
اصلي تصوير مي‌کشانند. از آنجا که موضوع پوسترهاي جامعه نمونه، 
معضلات اجتماعي بود، طبيعتاً اين ميزان استفاده از ساخت کانوني به 
منظور جلب توجه، هشدار، آگاهي دادن و اهدافي از اين دست، منطقي 
به نظر مي‌رسد. نکته مهم ديگر در اين دسته از سؤالات اين بود که 
تقريباً همه آثار داراي کادراژ نزديک هستند، به جز 3 مورد. اکثریت 
نمونه‌ها  بيشتر  در  بازنمايي  بودند. شيوه  کادر حاضر  دارای  پوسترها 
طراحي‌گرافيکی است. دسته سؤالات بعدي مربوط به بررسي پيام‌هاي 
زباني آثار بود. در اين بخش، رابطه شمايل با نوشتار مورد بررسي قرار 
گرفت. نتيجه حاصل از اين پرسش، غلبه رابطه تثبيت‌کننده شمايل 
و نوشتار است. البته اين نتيجه هم مي‌تواند به‌دليل محتواي اجتماعي 
پوسترها باشد که قصد هشدار به مخاطب در مورد موضوع به تصوير 
آن  اندازه‌هاي  و  استفاده  مورد  قلم  نوع  آن،  از  دارند. پس  را  درآمده 
داراي اهميت بود. پس از اين بررسي، مشخص شد که بيشتر موارد 
داراي فونت تايپي هستند. بعد از بررسي اين دسته سؤالات، نوبت به 
سؤالات اصلي اين تحقيق، يعني بررسي آرايه جناس در جامعه نمونه 
به کاررفته در پوستر بررسي و  ابتدا نوع جناس  اين دسته،  است. در 
البته  انواع آن پرداخته شد.  بررسي  به  بود،  ناقص  نوع  از  اگر جناس 
با توجه به اين که انواع جناس ناقص در تصوير با انواع جناس ناقص 
نمونه‌هاي  با  مطابق  هم  دسته‌بندي  اين  هستند،  متفاوت  کلام،  در 
مطرح  تجلّي جناس  به  مربوط  بعدي  پرسش  گرفت.  تحقيق صورت 
شد تا محل وقوع جناس مشخص شود که در نوشتار، شمايل يا در 
هر دو پديدار گشته است. نتيجه حاصل از اين دسته سؤالات نشان 

ديده  موارد  بيشتر  در  ناقص  جناس  جناس،  انواع  ميان  در  که  داد 
محرف  جناس  بر  زايد  جناس  هم  ناقص  جناس  انواع  ميان  در  شد. 
نيز در شمايل‌ها  الويت جناس در شمايل و تجلي آن  پيشي گرفت. 
بود. درباره زيبايي‌شناسي جناس‌هاي به‌کاررفته در پوسترهاي بررسي 
شده، مي‌توان به نتيجه‌اي رسيد و آن اين است که پيشتر گفته شد 
قائل شدند که يکي  براي زيبايي جناس، شروطي  که علماي بلاغت 
براي جناس  را  اين شرط  اگر  است.  آن  بودن  اين شروط طبيعي  از 
بصري هم لحاظ کنيم، می‌توان دريافت که هرچه شرط زيبايي جناس 
بيشتر رعايت شود و جناس بصري به کاررفته به‌صورت طبيعي به کار 
رود، به تصوير تحميل نشده باشد، کدگذاري و کدگشايي در اثر هم 
بيشتر است. در اين موقعيت مخاطب شروع به رمزگشايي جناس به‌کار 
دریافت  می‌توان  پژوهش،  یافته‌های  جمع‌بندی  با  کرد.  خواهد  رفته 
که استفاده از برخی متغیرهای پر تکرار در پوسترهای جامعه نمونه، 
کنار  در  بیانگر،  کارکردهای  تایپی،  حروف  کانونی،  ساخت  همچون 
انواع جناس‌ها می‌تواند به‌عنوان یک راه حل خلاقانه در جهت زیبایی 
و جلب توجه مخاطب و نیز انتقال سریع معانی باشد که این خود یکی 
از ویژگی‌های یک پوستر خوب محسوب می‌شود، یعنی پوستری که 
به سادگی با مخاطب ارتباط برقرار کند، زبان روشن و صریحی همراه 
با چاشنی خلاقیت و جذابیت بصری داشته باشد. استفاده از ساخت 
کانونی که خود موجب تمرکز بصری بیشتر می‌شود، حروف تایپی که 
به صراحت پیام پوستر کمک می‌کنند و کارکردهای بیانگر که باز در 
جهت شفافیت موضوع اثر می‌توانند کمک کننده باشند همگی در کنار 
مي‌توانند  بصري  تمهيد  يک  به‌عنوان  بصری  جناس‌های  از  استفاده 
در  باشد.  گرافيک  طراحان  پيشه‌روي  مسائل  از  بسياري  راه‌گشاي 
براي  خلاقانه  راه حل  يک  به‌عنوان  مي‌توان  بصري  جناس  از  نتیجه 
خلق آثار طراحي‌گرافيک گويا که در عين حال داراي ايجاز هستند، 
استفاده کرد. در واقع جناس بصري را مي‌توان يکي از راه‌هاي ايجاز در 
طراحي پوستر دانست. بي‌شک در هر پژوهشي ممکن است پاسخ‌گويي 
به همه سؤالات پيش‌بيني شده، در زمان معين تحقيق، ميسر نباشد، 
لذا به‌عنوان پیشنهاد برای تحقیقات بعدی، پژوهش‌های تخصصی‌تر در 
باب یافتن راه‌حل‌های کلامی و سایر آرایه‌های ادبی و تطبیق آن در 

طراحی‌گرافیک ارائه می‌شود.

نتیجه

پی‌‌نوشت‌‌ها
1. Pun.			  2. Visual Pun.
3. Robin Williams.	 4. Joan Talt.
5. Richard Hollis.	 6. Verbal Language.
7. Visual Language.	 8. Shorthand.
9. Complex.		  10. Substitution.
11. Superficial Similarity.	 12. Accidental Similarity.
13. Semioticians.
14. Figures Of Rhetoric an Advertising Language.
15.  Visual and Verbal Rhetorical Figures.

16. Design as a Rhetoric.
17. Rhetoric in Graphic Design.
18. Infographic.		  19. Www.posterpage.ch
20. Www.graphis.com
21. Economy and Technological Developments.
22. Concepts and Ideas.       23.  A Visual Representation.
24. Rhetorical Function.
25. Paul Rand.		  26. Inform.
27. Amuse.		  28. Umberto Eco

مطالعه جناس بصری در طراحی گرافیک و کاربرد آن در طراحي    پوسترهای 
اجتماعی
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The eloquence of the language and the art of communi-
cation made effective communication between ideas. As 
poets and writers transform the concepts and ideas into 
words, graphic designers also, convert these concepts 
and ideas into visual play and try to influence and re-
main in the mind of the viewer, so their performance can 
be considered a rhetorical performance. So with a little 
bit of tolerance, we can look at the process of creating a 
visual work in the process of creating a literary text. The 
pun is one of the rhetorical branches of the language, and 
it is referred to as two words that are similar in writing or 
verbally different in meaning. The subject of this study 
is the visualization of visual puns in graphic design and 
its application in the design of social posters. In this re-
search, first introduced the rhetoric and its variants, then 
defining the pun and its types, visual pun and its appli-
cation in graphic design were investigated. The purpose 
of this research is to study the use of visual pun, visual 
quality, and the relationship between Image and text on 
sample posters. The present study is based on the nature 
of applied research and has used descriptive and analyti-
cal methods to generate and analyze data. That is, at first, 
all samples collected using the researcher-made viewer 
tool have been investigated. The data obtained from the 
questionnaire were described and analyzed after being 
converted to 4 tables. The target community in this study 
is all posters designed with social themes that are in the 
European Union and its member states during the 2010-
2014 period, and designers in designing these posters to 
draw attention and persuade the audience from the vi-
sual pun as one way to get creative is to use it. In this 
situation, the extent of population in the target society 
is unclear and the characteristics of the main population 
are not known, the selection of sample components is 
based on the criteria considered by the researcher. These 

criteria are determined by the content of the samples and 
based on the relevance and usability of the assumptions 
of the research. Therefore, 18 posters have been selected 
as the sample population of this study due to having the 
most variables in the research questions, which are de-
signed by the authors as observational cards. The stud-
ied variables in these samples, according to the goals 
and questions of the research, how to use the array of 
punches in them, the study of the visual characteristics 
of the message and elements in the visual and visual 
field, as well as the methods of representativeness and 
its types (photography, graphic design, The design of the 
letters used in these posters. The theoretical framework 
in this research has been determined based on the semi-
otic approach of Pahlavan (2008) and (2005). Therefore, 
the view card used on this framework is emphasized. 
The most important finding of this study is that visual 
pun can be used as an innovative solution for creating 
imaginative graphic design works that are also impec-
cable. 

Keywords
Figure of Speech, Pun, Visual Pun, Poster Design, Graphic 
Design.
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